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«Голубь» нацелен решить вопросы с региональной выдачей



19 августа 2014 — Угниченко Дмитрий
Google официально не рассказывал про свой поисковый алгоритм «Голубь», поэтому ниже в материале мы будем пользоваться только источниками, которые собраны по крупицам и прольют свет на то, о чем это обновление.
Пингвин, Панда, Голубь и Колибри: названия различных алгоритмов, выпущенных поисковым гигантом за последние несколько лет. Панду называют в честь инженера, работающего в крупном подразделении по качеству поиска в Google. Происхождение остальных названий не известно. 
Новое обновление алгоритма поисковой системы носит кодовое название «Голубь». Это, однако, не официальное название алгоритма. Таким названием его наградили SEO-специалисты Search Engine Land.

Про алгоритм
По выдачи Googlе видно, что «Голубь» влияет только на региональные запросы, сделанные на английском языке в пределах Соединенных Штатов. На первый взгляд кажется, что алгоритм отдает предпочтение местным компаниям и местным брендам. Фактически, все это хорошие новости для владельцев малого бизнеса, а также для компаний у которых есть местное представительство.

Перед обновлением была большая вероятность, что поиск будет выдавать А-бренды, а не локальных лидеров. Это хорошее обновление, потому как значительно может увеличить рост трафика для владельцев малого бизнеса посредством повышения позиций. Пингвин, например, многих подкосил.

«Голубь» — это реверанс в сторону малого бизнеса.

Рано или поздно изменения придут в Россию.

Что делать:

· Размещать информацию, фотографии, контакты о своей компании через Google+. Эти данные могут появится в выдаче;

· Раставьте на сайте микроданные;

· И необходимо верифицировать страницу своей компании в социальной сети Google+.
Вернуться в каталог бесплатных учебников
Профессиональный рерайт дипломов и других текстов
Уникальная подборка информации для самообразования топ-менеджеров
Начните бизнес в Интернете с сайта-визитки
Дистанционные курсы по созданию сайтов
Рекомендации Гугл 
Рекомендации по оформлению и подбору контента

· Создайте сайт с четкой иерархической структурой и текстовыми ссылками. На каждую страницу должен быть переход хотя бы по одной статической текстовой ссылке.

· Составьте для пользователей карту сайта со ссылками на наиболее важные его разделы. Если на карте сайта слишком много ссылок, можно разбить ее на несколько страниц.

· Не размещайте на одной странице слишком много ссылок.

· Сделайте сайт полезным и информативным. Страницы должны давать четкое и точное представление о контенте сайта.

· Подумайте, по каким ключевым словам пользователи будут искать ваши страницы, и включите эти слова в текст на сайте.

· Старайтесь сделать так, чтобы имена и названия, а также другая важная информация и ссылки были представлены текстом, а не изображениями. Поисковый робот Google не распознает текст, содержащийся в изображениях. Если текстовый контент необходимо представить в виде изображений, воспользуйтесь атрибутом "ALT", чтобы добавить к ним небольшие описания.

· Убедитесь, что элементы <title> и атрибуты alt точны и описывают содержание.

· Убедитесь, что все ссылки работают. Проверьте правильность кода HTML.

· Если вы решили использовать динамические страницы (например, в URL которых содержится символ "?"), учтите, что не все сканеры поисковых систем обрабатывают динамические страницы так же хорошо, как статические. Лучше сократить длину и количество параметров.

· Ознакомьтесь с нашими рекомендациями в отношении изображений, видео и расширенных описаний страниц.

Технические рекомендации

· Используйте для проверки сайта текстовый браузер, например Lynx, поскольку большинство "пауков" поисковых систем видят сайты точно так же, как Lynx. Если из-за таких элементов, как JavaScript, файлы cookie, идентификаторы сеансов, фреймы, DHTML или Flash, не удается просмотреть весь сайт с помощью текстового браузера, то и сканерам поисковых систем, скорее всего, тоже будет трудно его обработать.

· Разрешите поисковым роботам сканировать ваши сайты без идентификаторов сеансов и без аргументов, которые позволяют отслеживать пути их передвижения по сайту. Эти приемы полезны для отслеживания поведения конкретных пользователей на сайте, но роботы читают сайты совершенно иначе. Использование таких приемов может привести к неполной индексации сайта, поскольку роботам не всегда удается исключить URL, которые выглядят по-разному, но при этом ведут на одну и ту же страницу.

· Убедитесь, что ваш веб-сервер поддерживает HTTP-заголовок "If-Modified-Since". Этот заголовок позволит веб-серверу сообщать Google, изменился ли контент сайта со времени последнего сканирования. Поддержка данной функции сократит нагрузку на пропускную способность и издержки.

· Разместите на своем веб-сервере файл robots.txt. Он сообщает поисковым роботам, какие каталоги разрешено сканировать, а какие – запрещено. Следите за актуальностью этого файла, чтобы случайно не заблокировать доступ для робота Googlebot. Узнать, как создавать инструкции для роботов, посещающих ваш сайт, можно на страницеhttp://code.google.com/web/controlcrawlindex/docs/faq.html. Убедиться в том, что файл robots.txt используется правильно, можно с помощью инструмента анализа файла robots.txt в Инструментах Google для веб-мастеров.

· Примите обоснованные меры, чтобы не допустить влияния рекламы на рейтинг вашего сайта в поисковых системах. Например, объявления Google AdSense и ссылки DoubleClick следует исключить из сканирования, указав их в файле robots.txt.

· Если ваша компания решит приобрести систему управления контентом, убедитесь, что поисковые системы могут сканировать создаваемые ей страницы и ссылки.

· Используйте файл robots.txt, чтобы блокировать сканирование страниц результатов поиска и других автоматически создаваемых страниц, которые не представляют особого интереса для пользователей, переходящих на сайт из поисковых систем.

· Убедитесь, что ваш сайт правильно отображается в различных браузерах.

· Следите за производительностью сайта и оптимизируйте время его загрузки. Google стремится максимально повышать удобство работы пользователей и предоставлять им наиболее релевантные результаты. Быстро работающие сайты повышают удовлетворенность пользователей и улучшают общее качество работы Интернета (особенно для пользователей, использующих медленное соединение). Мы надеемся, что по мере улучшения веб-мастерами своих сайтов повысится общая скорость работы Интернета.

Google настоятельно рекомендует веб-мастерам регулярно проводить мониторинг производительности сайта с помощью Page Speed, YSlow, WebPagetest или других инструментов. Дополнительную информацию, программы и ресурсы см. в разделе Сделаем Интернет быстрее. Кроме того, инструмент "Эффективность сайта" в Инструментах для веб-мастеров позволяет узнать скорость работы веб-сайта на стороне пользователей в разных частях света.

Рекомендации по обеспечению качества

Здесь перечислены самые распространенные формы обмана и мошеннических манипуляций. Однако Google может негативно отреагировать и на другие недобросовестные действия, которых нет в этом списке. Не стоит думать, что Google одобряет тот или иной мошеннический метод, только потому, что он не указан на этой странице. Веб-мастера, которые в своей работе стараются следовать основополагающим принципам, существенно упрощают для пользователей взаимодействие с системой, а потому их сайты располагаются в списках результатов поиска выше, чем сайты тех, кто тратит свое время на поиски лазеек.

Если вы считаете, что какой-то сайт нарушает рекомендации Google по обеспечению качества, сообщите нам о нем, отправив отчет о спаме. Google предпочитает разрабатывать масштабируемые автоматизированные решения для противодействия нарушениям, поэтому мы стараемся свести к минимуму борьбу со спамом вручную. Хотя мы не принимаем меры в ответ на каждое сообщение о спаме, мы анализируем их и выявляем нарушения, которые могут нанести наибольший вред пользователям. В ряде случаев мы можем полностью удалять сайты со спамом из результатов поиска Google. Удаление сайта – не единственная мера, которую мы можем принимать вручную, и результат наших действий может не быть очевиден.

Рекомендации по обеспечению качества: основные принципы

· Создавайте страницы в первую очередь для пользователей, а не для поисковых систем.

· Не вводите пользователей в заблуждение.

· Старайтесь не прибегать к уловкам для улучшения рейтинга в поисковых системах. Руководствуйтесь золотым правилом: если вы можете без труда объяснить владельцу конкурирующего веб-сайта или сотруднику Google целесообразность ваших действий с сайтом, значит вы на верном пути. Кроме того, полезно задаться вопросом: нужно ли это пользователям? Стали бы вы так поступать, если бы поисковых систем не существовало?

· Задайте себе такие вопросы: чем уникален ваш сайт, что делает его полезным для пользователей, почему они возвращаются на него снова и снова? Ваш сайт должен выделяться среди конкурентов.

Особые рекомендации по обеспечению качества

Не используйте следующие методы:

· Автоматически сгенерированное содержание
· Участие в схемах обмена ссылками
· Маскировка
· Скрытая переадресация
· Скрытый текст и скрытые ссылки
· Дорвеи
· Скопированное содержание
· Участие в партнерских программах без создания качественного контента на вашем сайте
· Заполнение страниц нерелевантными ключевыми словами
· Создание страниц для злонамеренных действий, например фишинга или установки вирусов, троянов и другого нежелательного ПО

· Злоупотребление разметкой для создания расширенных описаний страниц в результатах поиска
· Отправка автоматических запросов в Google

Мы рекомендуем использовать, например, такие методы:

· Отслеживание попыток взлома сайта и удаление содержания, измененного или добавленного злоумышленником, в кратчайшие сроки

· Удаление спама, созданного пользователями, и предотвращение возможности его добавления на сайт

Если вы обнаружили, что сайт не соответствует этим рекомендациям, измените его соответствующим образом, а затем отправьте запрос на повторную проверку.

Совместимость браузеров

Пользователи обычно просматривают сайты с помощью браузера. Все браузеры интерпретирует код веб-сайта немного по-разному, поэтому его вид может отличаться в различных браузерах. Как правило, не следует полагаться на вид сайта в определенном браузере. Например, не ожидайте, что браузер сможет правильно определить тип контента или кодировку, если они не указаны. Ниже перечислены действия, которые позволят убедиться, что сайт не будет отображаться с ошибками.

Откройте свои страницы с помощью как можно большего количества браузеров

Создав веб-сайт, следует убедиться, что он предоставляет всем пользователям полный набор функций, над которыми вы так долго работали, и что все элементы дизайна отображаются корректно. В идеале тестирование веб-сайта следует начать как можно раньше. Сайт может по-разному отображаться в разных браузерах и даже в различных версиях одной и той же программы. Узнать, какими браузерами чаще всего пользуются ваши посетители, можно с помощью Google Analytics.

Создавайте корректный и эффективный код HTML

Если сайт содержит недопустимый код HTML и правильно отображается в некоторых браузерах, это не гарантирует, что он будет распознаваться во всех браузерах или в их последующих версиях. Чтобы страницы сайта выглядели одинаково во всех браузерах, рекомендуется использовать допустимый код HTML и CSS, а затем протестировать этот сайт в максимальном количестве браузеров. Правильный и эффективный код – залог корректной работы сайта. Отделить форматирование от содержания можно с помощью CSS, благодаря чему страницы начнут отображаться и загружаться намного быстрее. Вам также помогут бесплатные интерактивные инструменты проверки HTML-кода и CSS-кода, предоставленные W3 Consortium. С помощью других инструментов, таких как HTML Tidy, можно быстро выполнить очистку кода. Нарушение рекомендаций относительно HTML не влияет на результаты сканирования в Google.

Задайте кодировку символов

Всегда указывайте сведения о кодировке символов, чтобы текст веб-страницы правильно отображался в браузере. Эти сведения должны быть указаны в самом начале документа (или фрейма), поскольку в некоторых браузерах не распознаются объявления кодировки, размещенные ниже в тексте документа. Кроме того, следует убедиться, что веб-сервер не передает конфликтующих HTTP-заголовков. Например, заголовок content-type: text/html; charset=ISO-8859-1 переопределит все объявления кодировки на странице.

Пользователи с ограниченными возможностями

Не у всех пользователей может быть включена поддержка JavaScript в браузере. Кроме того, отдельные элементы, например Flash и ActiveX, иногда неправильно отображаются (или вообще не отображаются) в некоторых браузерах. Рекомендуем следовать нашему руководству по использованию форматов Flash и других мультимедийных форматов и протестировать свой сайт в текстовом браузере, например в Lynx. Для мультимедийных материалов предоставляйте текстовую версию, которую поисковая система сможет просканировать и проиндексировать. В этом случае ваш сайт также будет доступен для пользователей, применяющих альтернативные технологии, например программы экранного чтения для слепых.

Работа браузеров с веб-приложениями, которые в полном объеме используют технологии браузеров, постоянно улучшается. Некоторые функции современных браузеров, такие как редактирование форматированного текста, полотно, трехмерная графика, уведомления и видео, пока недоступны в Internet Explorer. Если ваш сайт предусматривает такие функции, вы можете перенаправлять пользователей на страницу загрузки подключаемого модуля Google Chrome Frame, с помощью которого страницы в их браузере будут отображаться корректно.

Подробнее о подключаемом модуле Google Chrome Frame...
Заголовок и описание сайта

Google создает заголовки и описания страниц полностью в автоматическом режиме с учетом как содержания страницы, так и ссылок на нее с других веб-сайтов. Заголовок и расширенное описание страницы предназначены для того, чтобы пользователь смог получить общее представление о странице и определить ее релевантность своему запросу.

Чем больше информации вы предоставляете Google о своей странице, тем выше качество ее расширенного описания. Расширенные описания веб-страниц дают веб-мастеру сайта со структурированным содержанием (например, отзывами или данными о компаниях) возможность разметить содержание таким образом, чтобы каждый помеченный фрагмент текста представлял определенный тип данных (например, название ресторана, его адрес или рейтинг). Подробнее о влиянии расширенного описания на рейтинг вашего сайта в результатах поиска...
Для получения этой информации мы используем различные источники, в том числе описательную информацию, содержащуюся в заголовке и метатегах каждой страницы. Мы также используем общедоступную информацию (например, текст ссылок или данные из каталога Open Directory Project (DMOZ)) а также создаем расширенные описания веб-страниц на основе разметки в коде страницы.

Хотя мы не можем вручную изменять заголовки и расширенные описания для отдельных сайтов, мы постоянно работаем над повышением их релевантности. Вы можете помочь нам обеспечить высокое качество создаваемых заголовков и расширенных описаний ваших страниц, следуя приведенным ниже рекомендациям.

· Создание описательных заголовков страниц
· Создание точных метаописаний
· Запрет на использование данных DMOZ в результатах поиска для сайта
Создание описательных заголовков страниц

Заголовок является важным элементом результата поиска, поскольку позволяет пользователям получить общее представление о содержании сайта и его релевантности поисковому запросу. Часто пользователь принимает решение о переходе на сайт именно на основе информации в заголовке. Вот почему следует с особым вниманием отнестись к созданию заголовков для ваших страниц.

Ниже приведены несколько советов в отношении заголовков.

· Как уже было сказано выше, каждая страница сайта должна иметь заголовок, заключенный в тег <title>. Если на вашем сайте много страниц и вы не уверены, что указали заголовок для каждой из них, перейдите на страницу Предложения HTML в Инструментах для веб-мастеров, чтобы просмотреть информацию об отсутствующих или потенциально ошибочных тегах <title> на вашем сайте.

· Заголовки страниц должны быть информативными и краткими. Старайтесь не использовать общие описания (например, "Главная страница" для главной страницы или "Профиль"для страницы профиля отдельного пользователя). Также избегайте чрезмерно длинных описаний, поскольку в результатах поиска они могут быть усечены.

· Не используйте избыточное количество ключевых слов. В некоторых случаях бывает полезно добавить в заголовок несколько информативных ключевых слов, однако не следует повторять одни и те же слова и фразы несколько раз. Заголовки вида "Foobar, foo bar, foobars, foo bars" не несут информативной нагрузки. К тому же, они являются примеромзлоупотребления ключевыми словами и могут быть расценены как спам.

· Избегайте повторяющихся или шаблонных заголовков. Каждая страница сайта должна иметь уникальный описательный заголовок. Если каждая страница интернет-магазина будет иметь заголовок "Распродажа дешевых товаров", пользователи не смогут найти нужную страницу среди множества других. Также не рекомендуется использовать длинные заголовки, в которых изменяются лишь отдельные фразы (так называемые шаблонные заголовки). Например, стандартный заголовок вида "<Название группы> – видео, тексты песен, постеры, альбомы, отзывы и концерты" является малоинформативным. Чтобы избежать этого, можно, к примеру, динамически изменять заголовок, чтобы он отражал фактическое содержание страницы. В этом случае слова "видео", "тексты песен" и т. п. будут присутствовать в заголовке только в том случае, если на странице действительно имеется соответствующий контент. Также можно указать в качестве краткого заголовка только "<Название группы>", а для описания контента использовать метатеги (см. ниже). На странице Предложения HTML в Инструментах для веб-мастеров отображается информация о дублирующихся заголовках, обнаруженных Google на страницах вашего сайта.

· Используйте атрибуты бренда в заголовках, но не злоупотребляйте ими. В заголовке главной страницы имеет смысл указать дополнительную информацию о сайте (например,"ExampleSocialSite – место для знакомств и общения"). Однако не следует указывать этот текст в заголовке каждой страницы, поскольку это усложняет восприятие заголовка пользователями. Кроме того, при показе нескольких страниц вашего сайта в результатах поиска по одному запросу такие заголовки будут выглядеть одинаково. В этом случае лучше указать только название сайта в начале или конце строки заголовка, отделив его от остального текста с помощью дефиса, двоеточия или вертикальной черты, как показано ниже:

<title>ExampleSocialSite: регистрация нового аккаунта.</title>

· Будьте внимательны при установке запрета для роботов поисковых систем на доступ к страницам вашего сайта. Протокол robots.txt позволяет предотвратить сканирование страниц сайта роботом Googlebot, однако это не гарантирует, что они не будут добавлены в индекс. Например, Google может проиндексировать ваши страницы, если обнаружит ссылки на них на других сайтах. Чтобы показывать эти страницы в результатах поиска, Google создаст заголовки для них. Поскольку мы не сможем получить доступ к содержанию самой страницы, для создания заголовка будет использоваться сторонняя информация, например, текст ссылок с других сайтов. (Чтобы гарантированно предотвратить индексирование URL, можно использовать метатеги.)

Если мы обнаружим, что в заголовке какого-либо результата поиска имеются перечисленные выше недостатки, мы попытаемся сгенерировать более качественный заголовок на основе текста ссылок, содержания страницы и других источников. В некоторых случаях для того, чтобы заголовок страницы более точно отражал ее релевантность поисковому запросу, в результатах поиска может использоваться заголовок, созданный Google, даже если исходный заголовок является кратким, информативным и качественным. Этому есть простое объяснение: тег заголовка, указанный веб-мастером, не может изменяться в зависимости от запроса. Поскольку нам известен запрос пользователя, мы можем найти на странице альтернативный текст, который лучше объясняет релевантность данного результата. Альтернативный текст в заголовке помогает как пользователю, так и вашему сайту. Просматривая результаты поиска, пользователи ищут введенные ключевые слова и другие признаки релевантности предлагаемого контента. Следовательно, правильно подобранный заголовок увеличивает вероятность того, что пользователь перейдет на ваш сайт.

Если заголовки ваших страниц в результатах поиска изменены, проверьте, не связано ли это с описанными выше проблемами. Если проблемы отсутствуют, вероятно, альтернативный заголовок более соответствует запросу. Если вы считаете, что исходный заголовок более уместен, сообщите нам об этом на справочном форуме для веб-мастеров.

Создание точных метаописаний

В атрибуте description метатега <meta> можно указать краткие сведения о содержании страницы. В некоторых случаях Google использует метаописание в расширенном описании страницы в результатах поиска, если, по нашему мнению, оно позволяет пользователям получить более точное представление о странице. Качественные метаописания могут способствовать увеличению количества переходов на ваш сайт. Ниже представлены рекомендации по правильному использованию метаописаний.

· Убедитесь, что каждая страница вашего сайта имеет метаописание. На страницеПредложения HTML в Инструментах для веб-мастеров перечислены страницы, метаописания для которых отсутствуют или содержат ошибки.

· Создавайте отдельные описания для каждой страницы. Идентичные или похожие описания на каждой странице сайта неинформативны, если в результатах поиска отображаются отдельные страницы. В таких случаях мы, скорее всего, не будем показывать шаблонный текст. По возможности создавайте описания, которые точно отражают содержание конкретной страницы. Описания на уровне сайта можно использовать на главной странице или на других общих страницах, в остальных же случаях лучше использовать постраничные описания. Если на создание описаний для каждой страницы у вас нет времени, постарайтесь расставить приоритеты: в первую очередь создайте описание для наиболее важных URL-адресов, например для главной страницы сайта или самых популярных страниц.

· В описание необходимо включить четко помеченные факты. Метаописание не обязательно должно состоять только из предложений – в него можно (и нужно) включить структурированные данные о странице. Например, в новостных статьях или сообщениях блога можно указать имя автора, дату публикации и сопутствующую информацию. Так потенциальные посетители смогут получить важную информацию, которая в противном случае не вошла бы в расширенное описание. Также в описание страниц о продуктах можно включить такую важную информацию, как цена, возрастная группа и производитель. Эти сведения обычно бывают разбросаны по всей веб-странице. Хорошее метаописание поможет собрать эти данные воедино. Например, следующее метаописание дает подробную информацию о книге.

· <meta name="Описание" content="Автор: А. Б. Иванов. 

· Художник: В. Г. Петров. Категория: книги. Цена: 177,99 руб. 

Объем: 784 страниц.">

В этом примере информация четко помечена и структурирована.

· <strong>Создавайте описания с использованием программных средств.</strong> Для некоторых сайтов (например, сайтов новостей) создать точные и уникальные описания каждой страницы довольно легко: каждая статья написана "от руки", поэтому добавить одно предложение описания не составляет никакого труда. Для более крупных сайтов на основе баз данных (например, для сайтов с агрегированной информацией о товарах) создание отдельных описаний вручную может оказаться непосильной задачей. В таком случае для создания описаний стоит воспользоваться программными средствами, что мы и рекомендуем сделать. Описания должны быть понятными и разнообразными (об этом говорилось в первом пункте). Постраничные описания с указанием конкретных данных, о которых говорилось во втором пункте, лучше создавать с помощью программных средств. Следует учесть, что метаописания, которые состоят из длинных цепочек ключевых слов, не дают пользователям четкого представления о содержании страницы. Скорее всего, такие описания не будут использоваться вместо обычного фрагмента.

· Используйте качественные описания. Наконец, описания должны оправдывать свое название, то есть действительно описывать содержание. Так как пользователи не видят метаописаний при просмотре страниц, веб-мастер может легко упустить их из виду. Однако качественные описания могут попасть в результаты поиска Google и значительно улучшить качество и объем трафика из поисковых систем.

Запрет на использование данных DMOZ в результатах поиска для сайта

Одним из источников, которые Google использует при создании расширенных описаний страниц, является каталог Open Directory Project. Вы можете запретить нам использовать этот источник, добавив на свои страницы специальный метатег.

Чтобы ни одна поисковая система (поддерживающая метатеги) не могла использовать эту информацию для описания страницы, добавьте:

<meta name="robots" content="NOODP">

Чтобы запретить использовать эту информацию в описании страницы только для Google, добавьте:

<meta name="googlebot" content="NOODP">

Если метатег "robots" используется для других директив, их можно объединить. Пример:

<meta name="googlebot" content="NOODP, nofollow">

Обратите внимание, что после добавления этого метатега на страницы может пройти некоторое время, прежде чем измененные описания попадут в индекс.

Если вы обеспокоены содержанием заголовка или расширенного описания, тщательно проверьте, не встречается ли такой контент на вашем сайте. Если оно действительно появляется на ваших страницах, удалите его, и изменения будут отражены в результатах поиска Google после очередного сканирования вашего сайта. Если такого содержания на странице нет, попробуйте выполнить поиск заголовка или фрагмента, заключенного в кавычки, на Google.ru. В результатах будут показаны веб-страницы, на которых этот текст используется для ссылки на ваш сайт. Можно связаться с веб-мастерами этих сайтов и попросить их изменить у себя информацию о вашем сайте. Изменения, внесенные ими на свои сайты, вступят в силу после очередного сканирования.

Расширенные описания веб-страниц
 (микроданные, микроформаты, RDFa и Data Highlighter)

О расширенном описании веб-страниц и структурированных данных

Расширенное описание веб-страницы – это небольшой текст, который отображается под ее страницы в результатах поиска и помогает пользователю сразу понять, нашел ли он нужное содержание.
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Google создает расширенные описания на основе содержания ваших страниц. Дополнительная информация в них помогает пользователям оценить соответствие страницы поисковому запросу. Так, в расширенном описании ресторана обычно указывается его средняя оценка и диапазон цен. На странице с рецептом это может быть время приготовления блюда, его фотография и оценка, а на странице музыкального альбома – список песен и ссылка для воспроизведения каждой из них. В результате потенциальный посетитель сразу понимает, нашел ли он то, что ему нужно, поэтому трафик на вашем сайте может вырасти.

Создание расширенных описаний в три этапа

1. Выберите формат разметки.

Google рекомендует использовать микроданные. Также допускается использовать любой из трех форматов, указанных ниже. Предварительное изучение этих форматов не требуется, достаточно базовых знаний HTML.

· Микроданные (рекомендуется)

· Микроформаты
· RDFa
2. Разметьте содержание.

Google поддерживает расширенные описания следующих типов контента:

· Отзывы
· Люди
· Товары
· Предприятия и организации
· Рецепты
· Мероприятия
· Музыка
Кроме того, Google распознает разметку видеоконтента и использует ее, чтобы предоставлять более точные результаты.

Хотите, чтобы в расширенном описании отображалась информация об авторе? Вот как это можно сделать.
3. Проверьте разметку.

Используйте инструмент проверки структурированных данных, чтобы протестировать разметку на странице и проверить, может ли Google извлечь информацию.

Вот и все! Google обнаружит добавленную разметку при следующем сканировании сайта. Важные замечания.

· Прежде чем расширенное описание начнет отображаться в результатах поиска или на страницах в Google Адресах, может пройти некоторое время.

· Если расширенное описание для вашего сайта не отображается, изучите возможные причины, которые перечислены здесь.

· Разметка никак не повлияет на положение вашей страницы в результатах поиска. Более того, мы не гарантируем, что система будет ее учитывать.

Вместо добавления разметки HTML на все страницы можно использовать Data Highlighter, чтобы помочь Google понять содержание страниц сайта. Data Highlighter входит в состав Инструментов для веб-мастеров. Он анализирует структуру данных на сайте на основе нескольких предоставленных вами примеров, а затем извлекает данные для создания расширенных описаний. 

Какой метод выбрать?

Разметку HTML можно использовать в следующих случаях:

· Вы хотите непосредственно управлять тем, как Google распознает материалы на сайте.

· У вас есть возможность добавлять разметку HTML ко всем элементам данных.

· Структура вашего сайта часто изменяется.

· Вы хотите, чтобы содержание сайта было понятно не только Google, но и другим поисковым системам. (Данные, извлекаемые инструментом Data Highlighter, использует только Google.)

Data Highlighter можно использовать в следующих случаях:

· На сайте имеются типы данных, которые поддерживаются инструментом Data Highlighter.

· Вы хотите использовать структурированные данные и расширенные описания страниц для своего сайта, но пока не готовы выделять ресурсы для добавления разметки HTML.

· Вы предпочитаете выделять данные на веб-страницах мышью, а не создавать код разметки HTML.

· У вас нет возможности изменять разметку HTML на сайте или регулярно добавлять разметку для элементов данных.

Прежде чем начать работу с Data Highlighter, ознакомьтесь с этой статьей.

Примечание

Data Highlighter не извлекает данные со страниц, на которых уже присутствует разметка HTML, определяющая структуру данных. Эту технологию можно использовать, даже если на некоторых страницах сайта уже имеется разметка HTML. При этом следует учесть, что Data Highlighter будет извлекать данные только с неразмеченных страниц.

Создание описательных заголовков страниц

Заголовок является важным элементом результата поиска, поскольку позволяет пользователям получить общее представление о содержании сайта и его релевантности поисковому запросу. Часто пользователь принимает решение о переходе на сайт именно на основе информации в заголовке. Вот почему следует с особым вниманием отнестись к созданию заголовков для ваших страниц.

Ниже приведены несколько советов в отношении заголовков.

· Как уже было сказано выше, каждая страница сайта должна иметь заголовок, заключенный в тег <title>. Если на вашем сайте много страниц и вы не уверены, что указали заголовок для каждой из них, перейдите на страницу Предложения HTML в Инструментах для веб-мастеров, чтобы просмотреть информацию об отсутствующих или потенциально ошибочных тегах <title> на вашем сайте.

· Заголовки страниц должны быть информативными и краткими. Старайтесь не использовать общие описания (например, "Главная страница" для главной страницы или "Профиль"для страницы профиля отдельного пользователя). Также избегайте чрезмерно длинных описаний, поскольку в результатах поиска они могут быть усечены.

· Не используйте избыточное количество ключевых слов. В некоторых случаях бывает полезно добавить в заголовок несколько информативных ключевых слов, однако не следует повторять одни и те же слова и фразы несколько раз. Заголовки вида "Foobar, foo bar, foobars, foo bars" не несут информативной нагрузки. К тому же, они являются примеромзлоупотребления ключевыми словами и могут быть расценены как спам.

· Избегайте повторяющихся или шаблонных заголовков. Каждая страница сайта должна иметь уникальный описательный заголовок. Если каждая страница интернет-магазина будет иметь заголовок "Распродажа дешевых товаров", пользователи не смогут найти нужную страницу среди множества других. Также не рекомендуется использовать длинные заголовки, в которых изменяются лишь отдельные фразы (так называемые шаблонные заголовки). Например, стандартный заголовок вида "<Название группы> – видео, тексты песен, постеры, альбомы, отзывы и концерты" является малоинформативным. Чтобы избежать этого, можно, к примеру, динамически изменять заголовок, чтобы он отражал фактическое содержание страницы. В этом случае слова "видео", "тексты песен" и т. п. будут присутствовать в заголовке только в том случае, если на странице действительно имеется соответствующий контент. Также можно указать в качестве краткого заголовка только "<Название группы>", а для описания контента использовать метатеги (см. ниже). На странице Предложения HTML в Инструментах для веб-мастеров отображается информация о дублирующихся заголовках, обнаруженных Google на страницах вашего сайта.

· Используйте атрибуты бренда в заголовках, но не злоупотребляйте ими. В заголовке главной страницы имеет смысл указать дополнительную информацию о сайте (например,"ExampleSocialSite – место для знакомств и общения"). Однако не следует указывать этот текст в заголовке каждой страницы, поскольку это усложняет восприятие заголовка пользователями. Кроме того, при показе нескольких страниц вашего сайта в результатах поиска по одному запросу такие заголовки будут выглядеть одинаково. В этом случае лучше указать только название сайта в начале или конце строки заголовка, отделив его от остального текста с помощью дефиса, двоеточия или вертикальной черты, как показано ниже:

<title>ExampleSocialSite: регистрация нового аккаунта.</title>

· Будьте внимательны при установке запрета для роботов поисковых систем на доступ к страницам вашего сайта. Протокол robots.txt позволяет предотвратить сканирование страниц сайта роботом Googlebot, однако это не гарантирует, что они не будут добавлены в индекс. Например, Google может проиндексировать ваши страницы, если обнаружит ссылки на них на других сайтах. Чтобы показывать эти страницы в результатах поиска, Google создаст заголовки для них. Поскольку мы не сможем получить доступ к содержанию самой страницы, для создания заголовка будет использоваться сторонняя информация, например, текст ссылок с других сайтов. (Чтобы гарантированно предотвратить индексирование URL, можно использовать метатеги.)

Если мы обнаружим, что в заголовке какого-либо результата поиска имеются перечисленные выше недостатки, мы попытаемся сгенерировать более качественный заголовок на основе текста ссылок, содержания страницы и других источников. В некоторых случаях для того, чтобы заголовок страницы более точно отражал ее релевантность поисковому запросу, в результатах поиска может использоваться заголовок, созданный Google, даже если исходный заголовок является кратким, информативным и качественным. Этому есть простое объяснение: тег заголовка, указанный веб-мастером, не может изменяться в зависимости от запроса. Поскольку нам известен запрос пользователя, мы можем найти на странице альтернативный текст, который лучше объясняет релевантность данного результата. Альтернативный текст в заголовке помогает как пользователю, так и вашему сайту. Просматривая результаты поиска, пользователи ищут введенные ключевые слова и другие признаки релевантности предлагаемого контента. Следовательно, правильно подобранный заголовок увеличивает вероятность того, что пользователь перейдет на ваш сайт.

Если заголовки ваших страниц в результатах поиска изменены, проверьте, не связано ли это с описанными выше проблемами. Если проблемы отсутствуют, вероятно, альтернативный заголовок более соответствует запросу. Если вы считаете, что исходный заголовок более уместен, сообщите нам об этом на справочном форуме для веб-мастеров.

Создание точных метаописаний

В атрибуте description метатега <meta> можно указать краткие сведения о содержании страницы. В некоторых случаях Google использует метаописание в расширенном описании страницы в результатах поиска, если, по нашему мнению, оно позволяет пользователям получить более точное представление о странице. Качественные метаописания могут способствовать увеличению количества переходов на ваш сайт. Ниже представлены рекомендации по правильному использованию метаописаний.

· Убедитесь, что каждая страница вашего сайта имеет метаописание. На страницеПредложения HTML в Инструментах для веб-мастеров перечислены страницы, метаописания для которых отсутствуют или содержат ошибки.

· Создавайте отдельные описания для каждой страницы. Идентичные или похожие описания на каждой странице сайта неинформативны, если в результатах поиска отображаются отдельные страницы. В таких случаях мы, скорее всего, не будем показывать шаблонный текст. По возможности создавайте описания, которые точно отражают содержание конкретной страницы. Описания на уровне сайта можно использовать на главной странице или на других общих страницах, в остальных же случаях лучше использовать постраничные описания. Если на создание описаний для каждой страницы у вас нет времени, постарайтесь расставить приоритеты: в первую очередь создайте описание для наиболее важных URL-адресов, например для главной страницы сайта или самых популярных страниц.

· В описание необходимо включить четко помеченные факты. Метаописание не обязательно должно состоять только из предложений – в него можно (и нужно) включить структурированные данные о странице. Например, в новостных статьях или сообщениях блога можно указать имя автора, дату публикации и сопутствующую информацию. Так потенциальные посетители смогут получить важную информацию, которая в противном случае не вошла бы в расширенное описание. Также в описание страниц о продуктах можно включить такую важную информацию, как цена, возрастная группа и производитель. Эти сведения обычно бывают разбросаны по всей веб-странице. Хорошее метаописание поможет собрать эти данные воедино. Например, следующее метаописание дает подробную информацию о книге.

· <meta name="Описание" content="Автор: А. Б. Иванов. 

· Художник: В. Г. Петров. Категория: книги. Цена: 177,99 руб. 

Объем: 784 страниц.">

В этом примере информация четко помечена и структурирована.

· <strong>Создавайте описания с использованием программных средств.</strong> Для некоторых сайтов (например, сайтов новостей) создать точные и уникальные описания каждой страницы довольно легко: каждая статья написана "от руки", поэтому добавить одно предложение описания не составляет никакого труда. Для более крупных сайтов на основе баз данных (например, для сайтов с агрегированной информацией о товарах) создание отдельных описаний вручную может оказаться непосильной задачей. В таком случае для создания описаний стоит воспользоваться программными средствами, что мы и рекомендуем сделать. Описания должны быть понятными и разнообразными (об этом говорилось в первом пункте). Постраничные описания с указанием конкретных данных, о которых говорилось во втором пункте, лучше создавать с помощью программных средств. Следует учесть, что метаописания, которые состоят из длинных цепочек ключевых слов, не дают пользователям четкого представления о содержании страницы. Скорее всего, такие описания не будут использоваться вместо обычного фрагмента.

· Используйте качественные описания. Наконец, описания должны оправдывать свое название, то есть действительно описывать содержание. Так как пользователи не видят метаописаний при просмотре страниц, веб-мастер может легко упустить их из виду. Однако качественные описания могут попасть в результаты поиска Google и значительно улучшить качество и объем трафика из поисковых систем.

Запрет на использование данных DMOZ в результатах поиска для сайта

Одним из источников, которые Google использует при создании расширенных описаний страниц, является каталог Open Directory Project. Вы можете запретить нам использовать этот источник, добавив на свои страницы специальный метатег.

Чтобы ни одна поисковая система (поддерживающая метатеги) не могла использовать эту информацию для описания страницы, добавьте:

<meta name="robots" content="NOODP">

Чтобы запретить использовать эту информацию в описании страницы только для Google, добавьте:

<meta name="googlebot" content="NOODP">

Если метатег "robots" используется для других директив, их можно объединить. Пример:

<meta name="googlebot" content="NOODP, nofollow">

Обратите внимание, что после добавления этого метатега на страницы может пройти некоторое время, прежде чем измененные описания попадут в индекс.

Если вы обеспокоены содержанием заголовка или расширенного описания, тщательно проверьте, не встречается ли такой контент на вашем сайте. Если оно действительно появляется на ваших страницах, удалите его, и изменения будут отражены в результатах поиска Google после очередного сканирования вашего сайта. Если такого содержания на странице нет, попробуйте выполнить поиск заголовка или фрагмента, заключенного в кавычки, на Google.ru. В результатах будут показаны веб-страницы, на которых этот текст используется для ссылки на ваш сайт. Можно связаться с веб-мастерами этих сайтов и попросить их изменить у себя информацию о вашем сайте. Изменения, внесенные ими на свои сайты, вступят в силу после очередного сканирования.

Обработайте картинки и видео

Помогите Google понять, о чем ваш сайт

Людям нравятся картинки и видео, но поисковые системы работают с текстом. Чем больше сведений вы предоставите о визуальном содержании своего сайта, тем лучше. Ознакомьтесь с нашими рекомендациями по публикации картинок и видео и старайтесь соблюдать следующие правила:

· Используйте описательные названия файлов. Название moscow-arbat.jpg гораздо красноречивее, чем, например, image1.jpg.

· Атрибуты alt также должны быть информативными. С их помощью описывается содержание графических файлов. Такое описание могут прочитать не только посетители сайта, но и поисковые системы.

· Уделяйте внимание контексту изображений и видео. Google может много узнать о ваших картинках и видео из окружающего их содержания. Например, если фотография Арбата размещена на странице, посвященной истории Москвы, поисковая система сможет точнее определить содержание файла moscow-arbat.jpg.

· Старайтесь произвести хорошее впечатление на пользователей. Не заставляйте их прокручивать страницы в поисках фотографий и видео и по возможности используйте исходные файлы хорошего качества.

· Загружайте ролики на YouTube, чтобы их увидело больше людей.

Вы можете сообщить Google дополнительную информацию о своих видео, которая поможет лучше понять их содержание и определить, в ответ на какие поисковые запросы нужно предлагать эти видео. Подробнее...
Отправьте в Google файл Sitemap

Обычно в файлах Sitemap содержится список страниц сайта, а также изображений и видеороликов, размещенных на нем. Но в эти файлы можно включать и более подробную информацию. Например, для каждого видео на сайте можно указать название, описание, URL страницы просмотра, URL видео и URL его значка. Для изображений можно указать имя и местоположение файла, описание фотографии, ее название и место съемки, а также информацию о правах на ее использование. Подробнее о файлах Sitemap для видео и для изображений...
Файлы Sitemap для изображений

Google стремится предоставлять пользователям наиболее релевантные результаты как для обычного поиска, так и поиска по картинкам. Следуйте рекомендациям для веб-мастеров и оптимальным методам публикации изображений, чтобы ваши материалы отображались по запросам пользователей. Помимо этого, в файле Sitemap можно указать расширения Google для изображений, чтобы предоставить Google дополнительную информацию о картинках, расположенных по URL-адресам вашего сайта. Это поможет Google найти материалы, которые иначе нельзя было бы обнаружить (например, если они подгружаются через JavaScript), а также позволит вам указать наиболее важные изображения на странице. Например, если на сайте используются шаблоны, то на каждой странице может выводиться стандартное изображение. Не включив это изображение в файл Sitemap, вы тем самым указываете Google, что оно менее важно, чем включенные в этот файл. Но при этом Google не гарантирует, что все картинки и данные, включенные в файл Sitemap, будут обязательно проиндексированы и использованы.

Для предоставления Google информации об изображениях на вашем сайте необходимо добавить специальные теги изображений к файлу Sitemap. Также можно обновить уже существующий файл. Создайте Sitemap вручную или воспользуйтесь одним из инструментов от независимых разработчиков. Изображения добавляются либо в отдельный файл, либо в уже существующий. Используйте любой удобный для вас метод.

Для каждого URL, включенного в файл Sitemap, добавьте дополнительную информацию о важных изображениях на этой странице. Следующий пример показывает запись в файле Sitemap для URL http://example.com/sample.html, на котором имеется два изображения (для каждой страницы может быть указано до 1000 изображений).

<?xml version="1.0" encoding="UTF-8"?>

 <urlset xmlns="http://www.sitemaps.org/schemas/sitemap/0.9"

  xmlns:image="http://www.google.com/schemas/sitemap-image/1.1">

 <url>

   <loc>http://example.com/sample.html</loc>

   <image:image>

     <image:loc>http://example.com/image.jpg</image:loc>

   </image:image>

   <image:image>

     <image:loc>http://example.com/photo.jpg</image:loc>

   </image:image>

 </url> 

</urlset> 

Определения тегов изображений

	Тег
	Обязательно
	Описание

	<image:image>
	Да
	Включает всю информацию об одном изображении. Каждый URL (тег <loc>) может включать до 1000 тегов <image:image>.

	<image:loc>
	Да
	URL изображения.

В отдельных случаях домен URL изображения может отличаться от домена, используемого основным сайтом. Это нормально, если оба домена подтверждены в Инструментах для веб-мастеров. Если, например, для размещения изображений используется сеть доставки данных, необходимо, чтобы сайт хостинга был подтвержден в Инструментах для веб-мастеров ИЛИ чтобы с помощью robots.txt был добавлен файл Sitemap. Кроме того, файл robots.txt не должен запрещать сканирование содержания, которое необходимо индексировать.

	<image:caption>
	Необязательно
	Заголовок изображения.

	<image:geo_location>
	Необязательно
	Географическое местоположение изображения. Например, <image:geo_location>Limerick, Ireland</image:geo_location>.

	<image:title>
	Необязательно
	Название изображения.

	<image:license>
	Необязательно
	URL лицензии изображения.


После отправки файла Sitemap лучше подождать около пяти дней, чтобы было достаточно времени на его индексацию. Как устранить неполадки с файлами Sitemap
Создайте интересное содержание

Чтобы сайт пользовался популярностью, нужно сосредоточиться не на алгоритмах и параметрах, используемых в Google, а на создании интересного и полезного содержания, которое привлечет пользователей. Тогда владельцы сайтов будут указывать ссылки на ваш ресурс просто потому, что он заслуживает внимания.

Работая над записью в блог или статьей, задайте себе следующие вопросы:

· Достоверна ли ваша информация?

· Насколько полезна и информативна ваша статья? Не говорите ли вы об очевидных вещах? Насколько оригинальны изложенные сведения? Сообщается ли в ней что-либо новое? Проведен ли анализ или исследование?

· Насколько весом вклад вашего содержания в сравнении с другими ресурсами, доступными в результатах поиска?

· Могут ли такие материалы быть опубликованы в печатном издании (журнале, энциклопедии или книге)?

· Является ли ваш сайт признанным авторитетом в данной области?

Обязательно проверяйте:

· есть ли в статье грамматические, стилистические ошибки или неточно изложенные данные;

· не создано ли содержание сайта с целью повысить его рейтинг в поисковых системах;

· не созданы ли эти материалы в больших количествах, и не распространяются ли они массово среди авторов или через крупные сети сайтов;

· не содержит ли статья чрезмерное количество рекламы, мешающей основному содержанию;

· объем изложенной информации: возможно, в статье слишком много общего и мало конкретных фактов? 

В Руководстве для веб-мастеров Google описано, какие приемы могут снизить рейтинг сайта или привести к удалению ресурса из результатов поиска. Если мы обнаружим проблемное содержание на вашем сайте, мы сообщим вам об этом через Инструменты для веб-мастеров. Настоятельно рекомендуем ознакомиться с этим руководством, а также нашими советами по созданию сайтов, оптимизированных для Google.

Если пользователи могут добавлять свое содержание на ваши страницы, не забудьте разместить на сайте четкие правила в отношении спама. В этом видео подробно рассказано о том, как избежать спама в содержании, созданном пользователями:

Сайты, оптимизированные для Google

Изучите наше Руководство по поисковой оптимизации для начинающих!

Руководство для веб-мастеров содержит технические рекомендации, советы по дизайну и обеспечению качества. Ниже приведены подробные советы по оптимизации сайта для Google.

Предоставьте посетителям необходимую информацию

Создайте высококачественное содержание для своих страниц, особенно для главной. Это самое важное. Если ваши страницы содержат полезную информацию, они будут привлекать множество посетителей, а веб-мастера будут добавлять ссылки на ваш сайт. При разработке полезного и информативного сайта создавайте страницы с четким и точным описанием их тематики. Подумайте, по каким ключевым словам пользователи будут искать ваши страницы, и включите эти слова в текст на сайте.

Приложите усилия, чтобы на других сайтах были ссылки на ваш сайт

Ссылки повышают вероятность обнаружения вашего сайта нашими сканерами и частоту его отображения в наших результатах поиска. При составлении результатов поиска применяются сложные методы сопоставления текста, чтобы показывать наиболее важные и релевантные страницы по каждому запросу. Ссылка со страницы А на страницу Б воспринимается как голос страницы А в пользу страницы Б. Голоса, полученные от страниц, которые считаются "важными", оцениваются выше, что делает более "важными" и страницы, получившие такой голос.

Отметьте, что наши алгоритмы могут отличать естественные ссылки от неестественных.Естественные ссылки на ваш сайт появляются в силу свойственной Интернету динамики, когда владельцы других сайтов обнаруживают на вашем сайте полезное содержание, которое, по их мнению, может заинтересовать их посетителей. Неестественные ссылки на ваш сайт размещаются специально, чтобы поисковые системы считали его более популярным, чем он есть на самом деле. Некоторые типы таких ссылок (например, схемы построения ссылок и дорвеи) рассмотрены вруководстве для веб-мастеров.

Для индексирования и определения рейтинга сайта полезны только естественные ссылки.

Обеспечьте легкий доступ к своему сайту

Создавайте сайт с использованием логической структуры ссылок. На каждую страницу должен быть доступен переход хотя бы по одной статической текстовой ссылке.

Для проверки своего сайта используйте текстовый браузер, например Lynx. Большинство "пауков" воспринимают ваш сайт подобно браузеру Lynx. Если из-за таких элементов, как JavaScript, файлы cookie, идентификаторы сеансов, фреймы, DHTML или Macromedia Flash, не удается просмотреть весь сайт в текстовом браузере, тогда и при сканировании могут возникнуть проблемы.

Чего не следует делать

Не заполняйте свои страницы списками ключевых слов, не пытайтесь публиковать разное содержание для поисковых систем и для пользователей, не создавайте страницы, предназначенные только для сканеров. Если сайт содержит страницы, ссылки или тексты, не предназначенные для посетителей, Google рассматривает такие ссылки и страницы как вводящие в заблуждение и может игнорировать такой сайт.

Необязательно обращаться к специалистам по поисковой оптимизации. Некоторые компании заявляют, что могут "гарантировать" высокий рейтинг вашего сайта в результатах поиска Google. Хотя серьезные консалтинговые фирмы могут улучшить структуру и содержание вашего сайта, другие применяют недобросовестные методы, пытаясь обмануть поисковые системы. Будьте осторожны: если ваш домен связан с применением таких недобросовестных методов, он может быть исключен из нашего индекса.

Не используйте изображения для показа важных имен и названий, а также другого важного содержания и ссылок. Наш сканер не распознает текст, содержащийся в изображениях. Если основное содержание и ключевые слова на вашей странице нельзя перевести в обычный HTML-формат, используйте атрибуты ALT.

Не создавайте несколько копий страницы под разными URL-адресами. Многие сайты содержат текстовые версии страниц и версии для печати, имеющие такое же содержание, как и соответствующие страницы с графикой. Если на вашем сайте хранится несколько страниц с одинаковым содержанием, вы можете указать URL канонической (предпочитаемой) версии для Google. Это можно сделать разными способами. Подробнее о канонической версии...

Как продвигать сайты в Google в 2014 году

Поскольку у Яндекса идет очередное изменение поисковой выдачи под "Острова" и не понятно, как это будет работать вообще, поговорим сегодня о реалиях продвижения сайтов в Google. Какие методы лучше работают для продвижения сайтов в Google в 2014 году и чем они отличаются от привычных нам? Перейдем в нашем обучении seo сразу к ответам.

Хотя самым простыми и доступными методами продвижения сайтов в Google остаются закупки ссылок с трастовых тематических сайтов и создание уникального контента, произошли некоторые изменения, о которых просто необходимо знать каждому уважающему себя вебмастеру, владельцу сайта и просто пользователю.


Покупные ссылки еще работают, но по определенным и достаточно строгим правилам. Покупные ссылки будут иметь вес, если они закуплены с тематического сайта в РуНете с PR 5, а на западе с PR 6 и не ниже. Важен анкорный текст ссылок, дабы не попасть под фильтр. Здесь существует два варианта: безанкорный текст или текст с близкими по тематике словами.

Первый метод предпочтительнее и безопаснее, но более длителен во времени. Многими вебмастерами отмечается, что такие ссылки несколько дороже (примерно 700 рублей), но надежнее. Отдельные эксперты закупают только вечные ссылки поскольку считается, что такие ссылки работают значительно лучше.

Вебмастера отмечают, что переспам ключевыми словами в тексте - самый эффективный метод в краткосрочной перспективе. Ну, а уж коли попали под фильтр, то лучше сразу бросать сайт на этом домене и создавать новый с 301 редиректом со старого сайта. И помните, что очень часто бывает так,  что старому сайту хорошо, то молодому смерть.




Как видите, доля Google в РуНете увеличилась с 24% в 2012 году до почти 35% в 2014 году, а это уже явная тенденция. И не замечать или игнорировать такое развитие событий в поисковых системах, с точки зрения обучения seo, просто невозможно.

Конечно, далеко не у каждого молодого сайта хватит силенок и денег, чтобы побаловаться вечными и пиаристыми ссылками. Поэтому переспам в тексте ключевыми словами и частое упоминание со ссылкой на сайт в разных социальных сетях остается пока единственным доступным методом для вебмастеров.

Сейчас продвижение сайтов в Google выглядит таким образом:

1. Идеальная оптимизация сайта.

2. Создание уникального контента.

3. Регулярное обновление и добавление свежей информации.

4. Если показатели сайта позволяют, то продвижение поведенческими факторами.

5. Если поведенческие факторы плохие и нет возможности исправить, то продвижение ссылками.

6. Систематическая работа над юзабилити сайта и улучшением конверсии.

7. Адаптация сайта под мобильные устройства.

8. Накрутка СФ.

Вывод: тот, кто хочет продвинуть сайт в Google ищет все возможные и не возможные способы, а тот кого это особо не волнует ищет различные отговорки и оправдания своих неудач.

Продвижение сайта в Google в 2013 году 


В этой статье вы узнаете об особенностях раскрутки сайта в поисковой системе Гугл в 2013 году.

Перелинковка страниц

В отличие от Яндекса, для Гугл важен не сам домен в целом, а отдельные страницы сайта. Поисковая система для себя определяет важность каждой страницы и при необходимости присаевает ей Page Rank.

В интернет описано много разных способов переленковки страниц сайта и вы можете выбрать любую, понравившуюся вам схему.

В реузльтате перелинковки увеличивается вес продвигаемой страницы сайта.

Требования к контенту

После запуска поискового алгоритма "Панда" требования к контенту ужесточились. В первую очередь контент должен быть уникальным. Во - вторых, релевантным. Особенно это касется рекламных блоков. В третьих - старайтесь, что бы внутренние и внешние ссылки были темтические.

Дополнительно ознакомтесь с SEО тенденциями 2013 года.

Линкбилдинг и продвижение сайтов в Google

После появления на свет поискового алгоритма Панда, Мэтт Каттс и сотоварищи родили еще одну неведому "зверушку" - поисковый алгоритм Пингвин. После этого продвижение сайта в гугл стало еще сложнее.


Отношение к этому алгоритму наглядно харектерезует народный фольклер:
Между сайтами, как в море, хитрый пингвин пробегает!
За линкбилдинг и блэкSEO он веб-мастеров кусает.
Пролетая мимо Мэтта, закричал он - Папа! Папа!
Важно Мэтт очки поправил, и сказал - спокойно сына, у меня упала шляпа.
Мы СЕОшников отучим ссылки в САПЕ покупать.
Ну, когда ж ты пингвин сдохнешь, ну не е..б же ж твою мать...

Теперь, существенное внимание следует уделить так называемому поисковому спаму.

Разработчики Гугл запустили специальный инструмент для отклонения некачественных ссылок.

Другой вопрос, что у каждого свои критерии оценки качества ссылок. Кроме того, ссылки должны выглядеть максимально естественно и быть органично вписанными в околоссылочный текст.

Сниппет

Раньше Гугл формировал сниппет за счет описания. В последнее время Google начал формировать сниппет прямо из теста страницы или с учетом семантической разметки.

При помощи семантической разметки можно так же манипулировать содержанием сниппета при размещении информации в Google+.

Гугл уделяет повышенное внимание атрибуту rel=author. Свяжете при помощи этого атрибута содержимое своего сайта с социальной сетью Google+.

Структурированные данные

30 мая 2013 года Гугл в официальном блоге Webmaster central blog сообщил о поддержке таких типов структурированных данных: Мероприятия, Продукты, Телесериалы, Местные организации, Рестораны, Фильмы, Приложения, Статьи.

В декабре 2012 года в инструментах веб-мастеров появился новый инструмент "Маркер" для разметки структурированных данных.

И совсем недавно появился на свет еще один абсолютно новый сервис - Мастер разметки структурированных данных. Проверить вашу разметку можно при помощи Инструмента проверки структурированных данных.
Факторы домена
 влияющие на выдачу в Google

Написал Дмитрий в 30 Октябрь 2013, 01:04

Здравствуйте уважаемые читатели блога realseti.ru. Все мы хотим первых мест в выдаче поисковиков и это правильно. Сегодня я расскажу о факторах влияющих на выдачу Гугла касательно домена. Читайте до конца и все узнаете.

Факторов влияющих на выдачу Гугла огромное количество, какие-то сильно влияют, какие-то слабо. Точно сказать, сколько факторов и насколько они влияют, вам никто не сможет, поскольку такой информацией могут владеть только разработчики ПС (поисковой системы), а возможно и они не знают всего. Поэтому сразу скажу, факторы представленные ниже это лишь предположения основанные на многолетнем наблюдении вебмастеров и seo-оптимизаторов со всего мира. И так поехали:

1. Ключевое слово в имени домена, например avtomobil-best.ru (кстати домен свободен) подобный домен в выдаче у гугла будет иметь преимущество по запросу автомобиль. В настоящее время этот фактор утратил былую силу, но все же до сих пор имеет определенную роль.

2. Какое место занимает ключевое слово в доменном имени. Например сайт avtomobil-best.ru будет более релевантен  чем сайт best-avtomobil.ru при равных условиях.

3. Ключевик в поддоменном имени. Например seo.realseti.ru  содержит ключевой запрос seo.

4. Национальный домен. Сайты в зоне .ru или .рф  будут иметь релевантное преимущество именно в России.

5. Информация о владельце домена.  Если информация о владельце открыта то это плюс, если закрыта то это минус. Гугл скорее всего относится к таким доменам подозрительно, пока правда не сильно.

6. Владелец спамер. Если вы одновременно и владелец сайта и спамер, то это минус. Гугл отслеживает таких пользователей и внимательно отслеживает их сайты.

7. Оплата за домен. Правильные домены с точки зрения Гугла оплачиваются на несколько лет вперед. Хотите повысить свой рейтинг в гугле? Оплатите свой домен минимум на два года.

8. Возраст домена. В настоящее время этот фактор не сильно влияет на выдачу, но он тоже присутствует.

9. История Домена. Домены часто меняющие хостинги вынуждают Google стирать историю сайта вместе с ссылками на данный домен. Поэтому меняйте хостинг  только при крайней необходимости.

*все эти манипуляции с доменом могут дать вам преимущество если у вас исключительно качественный сайт.
Выйти из под санкций Google за месяц

Индексирование файлов swf и запрет идексирования

Привет всем читателям vovka.su. Недавно ко мне обратился владелец одного вполне посещаемого портала, с жалобой на то, что его сайт несколько просел в поисковой выдаче Google. Здесь, думаю, вы понимаете, какой может быть реакция у владельца ресурса с десятками тысяч посещений в сутки, когда у его детища трафик проседает примерно на 10 процентов. Паника! Все, что жил, все зря! Но мы нашли и решили проблему в течение одного месяца, об этом сегодня и поговорим, ведь выйти из под санкций Google удается далеко не каждому.

Как вы понимаете, работа по возврату сайта в понимание поисковых систем «Никаких нарушений» процесс комплексный, поэтому моя работа состояла из нескольких этапов.

1. Всегда когда есть жалобы на потерю трафика в Google и проседание сайта в выдаче поисковой системы Google я первым делом анализирую информацию, предоставляемую сервисом «Google для вебмастеров» (http://www.google.com/webmasters/). Вполне обрадовало и упростило значительно задачу наличие подключения рассматриваемого сайта к данному сервису, исходя из предоставляемого объема информации я всегда и рекомендую подключать сайт к данному сервису, к Google Analytics, а также к Яндекс Вебмастеру и Яндекс Метрике.

Итак, я зашел в инструменты «Google для вебмастера», далее перешел во вкладку Поисковый трафик и там выбрал раздел «Меры, принятые вручную». Если по отношению к вашему сайту меры не приняты, то данная страница будет выглядеть вот так:
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Но в нашем случае она выглядела вот так (изображение кликабельно):




Хм, СПАМ? Я уточнил у клиента, что последнего он делал в области продвижения. Ответ был вполне предсказуемым: «Мне показалось, что стоит поработать еще в области продвижения, и я купил чуть больше полутора тысяч временных ссылок»…

Я просмотрел данные ссылки, из-за отсутствия опыта и применения фильтров, клиент разместил ссылки на свой сайт на не совсем качественных площадках и в большинстве случаев вовсе не тематически. Мы сняли данные ссылки, после чего я отправил запрос на проверку. Отправка данного запроса необходима для пересмотра сайта на наличие нарушений и снятия мер принятых по отношению к сайту вручную.

Кнопка находится вот здесь (изображение кликабельно):




Данные мероприятия были выполнены оперативно, и запрос на пересмотр сайта был отправлен уже на второй день работ. Обратите внимание, при отправке запроса вы видите информацию о том, что Google проверят ваш сайт как смогут, то есть определенных сроков нет, и нет специальных сообщений, о том, что вас проверили и теперь все ОК. То есть здесь все смутно как в лесу.

 

2. Вторым делом задаем вопрос на форуме Google для вебмастеров (http://productforums.google.com/forum/#!forum/webmaster-ru), вдруг вы чего-то не знаете, да и на всякий случай пусть посмотрят и посоветуют.

В итоге я получил ответ такой:

На вашем сайте обнаружено большое число скрытых от обычных пользователей исходящих ссылок на другие ресурсы. Данное обилие ссылок наталкивает на разные мысли, либо ваш сайт линк-помойка, либо вы продаете ссылки из скрытых для пользователей каталогов.

Хм, такое вполне возможно, если у вас на сайте работали посторонние лица, администраторы часто грешат продажей ссылок с сайтов, на которых работают без ведома хозяев. Также такой случай может наступить, если кто-то получил доступ к вашему ресурсу, и использует его, как дойную корову не выдавая своего присутствия явно.

Первым делом после такого стоит определить, не стоит ли, действительно, у вас никакого кода из бирж временных ссылок. Для этого берем и просматриваем исходники всех типов страниц, если опыт отсутствует, то стоит обратиться к опытному и проверенному программисту, который сделает всю работу за вас. В нашем случае никаких кодов не обнаружено.

Вторым делом стоит проверить структуру сайта, карту его, наличие скрытых директорий, которые могли создаваться владельцем ресурса, так и другими лицами без его ведома, по принципу уже упомянутому мною выше. В нашем случае и такого не обнаружено.

Третье, на что стоит обратить внимание, наличие файлов или страниц, которые сгенерированы не самой CMS проекта, а были загружены или созданы вручную. Такое часто встречается при прогонах по каталогам или еще каким-то сборникам, с целью получения обратных ссылок, но где одним из условий успешного достижения цели является загрузка обратных ссылок. Такими принципами грешат многие прогонщики, самый популярный из них 1PS. Если такой файл обнаружен – удаляйте его смело, такой сборник исходящих ссылок вам никоем образом не нужен, даже если они тоже ссылаются на вас. В нашем конкретном случае и такого не обнаружено.

И в заключении я смотрю всегда еще и на наличие флеш-файлов. Да, именно в них часто «вшиты» ссылки, о которых вебмастер знает, а может, и нет. [image: image6.png]



Большинство крупных сайтов размещают рекламу не по 1 баннеру, а пачками. Сайт посещаем, и когда он создавался (у всех проектов разные даты создания, как вы понимаете, в нашем конкретном случае это был 2002 год) явно не каждый создатель задумывался о рекламе или серьезном успехе. Так вот часть баннеров всегда предоставляется рекламодателями в знакомом всем формате .swf, то есть флеш баннеры. Оно и понятно, во флеше можно реализовать самые извращенные фантазии.

Просмотрев все папки, где размещал владелец сайта баннера, я пришел в шок, 382 флеш баннера и 4 мини-флеш сайта для примера, с общим числом ссылок 402. Индексирование файлов .swf уже давно осуществляется всеми поисковыми системами и на очень хорошем уровне, это практика начала 2000-х годов, но мы забываем о ней. За такие объемы вполне давно можно было получить не только санкции Google, но и Яндекс. Индексирование файлов подобного рода должно быть четко очерчено владельцем ресурса.

В итоге чистки данного сайта мы оставили 12 файлов, которые действительно нужны владельцу сайта. То есть все остальное было загружено на сайт в разные годы и не использовалось, хотя нормально виделось поисковыми системами. Индексирование файлов .swf работало не на пользу владельца сайта. Необходимо было организовать закрытие флеш.

Сделали следующим образом. В структуре сайта создали отдельную папку под баннеры, куда переместили все файлы флеш. После чего в файле robots.txt прописали запрет индексирования данной папки.

Вот как это может выглядеть:

[image: image7.jpg]/faili




Напомнив самому себе о запрете индексирования флеш я просмотрел и этот блог, нашел 11 старых баннеров, которые давно пора было удалить.

В итоге, через 34 дня после нашей не слишком хитрой работы нам удалось выйти из под санкций Google, с сайта были сняты меры принятые вручную и в интерфейсе «Google для вебмастера» исчезла запись о подозрениях в веб-спаме. Сайт вернул утерянный трафик и получил дополнительно рост 2.3-3%, что обрадовало еще больше клиента. Всем вам желаю успеха в продвижении и не забывайте об индексировании файлов .swf, не нужное удаляйте, на нужное ставьте запрет на индексацию. Надеюсь, что данный пост будет вам полезен, и вы обязательно оставите комментарий. Всем пока!

P.S. Не стоит забывать, что если в инструментах «Google для вебмастера» ничего нет в разделе «Меры, принятые вручную» это не значит, что вы не могли попасть под общие положения фильтрации. Это означает только то, что в ручном режиме к вам не применялось никаких мер, но есть еще автоматические.  

Факторы Гугл

На что Google обращает внимание при ранжировании сайтов? Почему этот поисковик является самым популярным в мире и занимает громадную долю рынка. Search Engine Journal собрал 130 из 200 факторов, учитываемых в ранжировании сайтов:

Доменное имя: 13 факторов


Цитата:

	1. Возраст

2. Дата регистрации

3. Публичность/скрытость информации о домене

4. Географическая привязанность доменного имени

5. Домен первого уровня

6. Уровень доменного имени

7. Как часто менялся IP-адрес, привязанный к домену

8. Как часто менялся владелец

9. Ключевые слова в имени домена

10. IP-адрес

11. Сайты, находящиеся на этом же IP-адресе

12. Упоминание доменного имени (не внешние ссылки)

13. Географическая привязанность, указанная в Google Webmaster Tools


Сервер: 2 фактора

Цитата:

	1. Географическое расположение сервера

2. Доступность сервера (Аптайм)


Архитектура сайта: 8 факторов

Цитата:

	1. URL-архитектура

2. HTML и CSS структура

3. Семантичность вёрстки

4. Использование внешних CSS/JS файлов

5. Доступность внутренней навигации (например, при отключенном JavaScript и др.)

6. Иерархические URL

7. Валидность HTML и CSS вёрстки

8. Использование cookies


Контент: 14 факторов

Цитата:

	1. Язык

2. Уникальность

3. Количество текста

4. Количество текста без ссылок

5. Количество чистого текста (без ссылок, изображений и др.)

6. Актуальность контента, ориентированный на текущий спрос, время года

7. Семантичность контента

8. Тип контента(деловой, информационный, навигационный)

9. Соответствие контента рыночной нише

10. Использование определенных ключевых фраз (азартные игры, знакомства и др.)

11. Подписи к изображениям

12. Вредоносный контент (например, на взломанных сайтах и др.)

13. Грамматика и пунктуация

14. Использование абсолютно уникальных, новых фраз


Внутренняя перелинковка: 5 факторов

Цитата:

	1. Количество внутренних ссылок

2. Количество внутренних ссылок на страницы, содержащие контент, релевантный ссылочному тексту

3. Количество ссылок на страницу из контента сайта (не из навигационных панелей, хлебных крошек и др.)

4. Количество ссылок, использующих аттрибут nofollow

5. Плотность внутренних ссылок


Сайт: 7 факторов

Цитата:

	1. Контент файла robots.txt

2. Общая частота обновления сайта

3. Количество страниц сайта

4. Возраст страниц сайта, с момента первой индексации Google

5. XML Sitemap

6. Доверительная информация (контактная информация, соглашения, публичные оферты др.)

7. Тип сайта (блог, информационный, коммерческий и др.)


Веб-страница: 9 факторов

Цитата:

	1. Тег meta с аттрибутом robots

2. Возраст страницы

3. Частота обновления

4. Уникальность контента внутри сайта

5. Легкость чтения

6. Скорость загрузки страницы

7. Уровень вложенности страницы

8. Количество внутренних ссылок сайта на данную страницу

9. Количество внешних ссылок сайта на данную страницу


Ключевые слова: 13 факторов

Цитата:

	1. Ключевые слова в теге title

2. Близость к началу в теге title

3. В alt-аттрибутах

4. В ссылочном тексте внутренних ссылок

5. В ссылочном тексте внешних ссылок

6. Ключевые слова, выделенные жирным и наклонным шрифтом

7. Ключевые слова, находящиеся в начале контента сайта

8. Плотность ключевых слов

9. Синонимы к ключевым словам

10. Ключевые слова в названии файлов

11. Ключевые слова в URL

12. Отсутствие беспорядочных (нетематических) ключевых слов

13. Использование, злоупотребление ключевых слов в HTML-комментариях


Внешние ссылки с сайта: 8 факторов

Цитата:

	1. Количество внешних ссылок с домена

2. Количество внешних ссылок со страницы

3. Качество страниц, на которых ссылается сайт

4. Внешние ссылки на «плохих соседей»

5. Релевантность внешних ссылок

6. Ссылки на несуществующие страницы (404-статус)

7. Ссылки на SEO-агентства, для сайтов клиентов

8. Внешние ссылки на изображения


Внешние ссылки на сайт: 21 фактор

Цитата:

	1. Релевантность сайта

2. Релевантность страницы

3. Качество сайта

4. Качество страницы

5. Ссылки с сетки сайтов

6. Цитирование (похожесть внешних ссылок)

7. Ссылка

· Ссылочный текст

· Разные IP-адреса ссылающихся сайтов

· Географическое ссылочное разнообразие

· Ссылки с различных доменов верхнего уровня

· Тематическое разнообразие

· Тип ссылающегося сайта (каталог, СМИ и др.)

· Место, в котором расположена ссылка (подвал, контент и др.)

8. Трастовость сайта

9. Обратные ссылки с «плохих соседей» или с сайтов, помеченных как некачественные

10. Взаимные ссылки

11. Ссылки с социальных сетей

12. Тренд увеличения ссылок

13. Цитирование сайта в Википедии, Dmoz
14. Ссылочный профиль сайта (продавал/покупал ссылки и др.)

15. Ссылки с закладок


Каждая внешняя ссылка: 6 факторов

Цитата:

	1. Трастовость домена верхнего уровня

2. Трастовость основного домена

3. Трастовость страницы

4. Место расположения ссылки (подвал, контент и др.)

5. Ссылочный текст (и alt-атрибут для ссылок-изображений)

6. Title-атрибут ссылки


Профили посетителей сайта: 6 факторов

Цитата:

	1. Количество посетителей

2. География посетителей

3. Показатель отказов

4. Привычки пользователей

5. Тренд посещаемости

6. Как часто переходят на сайт в поисковый выдаче


Пессимизация и фильтрация: 12 факторов

Цитата:

	1. Перенасыщение ключевыми фразами

2. Покупка ссылок для сайта

3. Продажа ссылок на сайте

4. Спам (в комментариях, форумах и др.)

5. Клоакинг
6. Скрытый текст

7. Неуникальный контент

8. История пессимизации домена

9. История пессимизации владельца

10. История пессимизации параметров владельца

11. Последние записи хакеров

12. Двойные и скрытые перенаправления на другие сайты


Другое: 6 факторов

Цитата:

	1. Дата регистрации домена в Google Webmaster Tools
2. Упоминания сайта в Google News
3. Упоминания сайта в Google Blog Search
4. Использование сайта в Google AdWords
5. Использование сайтом сервиса Google Analytics
6. Количество упоминаний названия сайта


Marduh, hCard слышал? Это развитие семантики html кода, когда поисковику передается больше информации.
Например, страница Контакты (нашел только что на очередном сайте):

Код HTML:

<p> 

<br><strong>Телефон:</strong><br> 

<br><em><img src="images/beep.jpg" border="0">+7 (812) xxx-xx-xx<br><br> 

<br><strong>E-Mail:</strong><br> 

<br><em><img src="images/beep.jpg" border="0">info@xxx.net</em><br><br><br> 

<br><strong>Адрес:</strong><br> 

<br><em><img src="images/beep.jpg" border="0">ул.Большая пороховская д.xx

</em><br><br><br></p>

Сравним с более грамотным оформлением (с использованием микроформата):

Код HTML:

<div class="vcard">

  <div>

    <a class="fn org url" href="http://www.romashka-cafe.ru">Кафе Ромашка</a>

  </div>

  <div class="adr">

    <span class="postal-code">111222</span>,

    <span class="country-name">Россия</span>,

    <span class="region">Абрикосовский край</span>,

    <span class="locality">г. Солнечный</span>,

    <span class="street-address">просп. Романтиков, д. 21</span>,

    <span class="extended-address">эт. 7, оф. 701</span>

  </div>

</div>

Google
Руководство по поисковой оптимизации для начинающих от Google 

Версия 1.1, Опубликовано 13 Ноября 2008 

Contents

1. 1 Дайте каждой странице уникальный заголовок
1. 1.1 Правильное использование тегов <title>
2. 2 Используйте метатег <description>
1. 2.1 Оптимальное использование метатега <description>
3. 3 Улучшайте структуру URL вашего сайта
1. 3.1 Удобная структура URL
4. 4 Упростите навигацию по вашему сайту
1. 4.1 Оптимальная навигация по сайту
5. 5 Предлагайте качественный контент и сервисы
6. 6 Пишите релевантный анкорный текст
1. 6.1 Как правильно использовать анкорный текст
7. 7 Правильно используйте теги заголовков
1. 7.1 Как правильно использовать заголовки
8. 8 Оптимизируйте использование изображений
1. 8.1 Правильное использование изображений
9. 9 Эффективно используйте robots.txt
1. 9.1 Правильное использование robots.txt
10. 10 Используйте rel="nofollow" для ссылок
11. 11 Правильно продвигайте ваш веб-сайт сайт
1. 11.1 Как правильно рекламировать ваш веб-сайт
12. 12 Пользуйтесь бесплатными инструментами для вебмастеров
13. 13 Используйте сервис веб-аналитики
14. 14 Полезные ресурсы для вебмастеров
Добро пожаловать в Руководство по поисковой оптимизации для начинающих от Google. Изначально оно было задумано как справочный документ для работников Google, но мы решили, что оно будет не менее полезно веб-мастерам, ранее не имевшим опыта поисковой оптимизации и желающим улучшить видимость своего сайта как для пользователей, так и для поисковых систем. Конечно же мы не откроем вам магических секретов автоматического вывода сайта в топ, но описываемые нами способы помогут сделать ваш сайт более удобным для сканирования и индексирования поисковыми системами.

Зачастую весь процесс поисковой оптимизации сводится к внесению незначительных изменений в ваш веб-сайт. По отдельности эти изменения действительно незначительны, но в сочетании с другими способами оптимизации они способны существенно улучшить навигацию по вашему сайту как для пользователя, так и для поисковых роботов. Возможно, что многие пункты данного руководства вам уже известны, поскольку касаются основных компонентов любой веб-страницы, но также вероятно, что вы не используете их полный потенциал.
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Поисковая оптимизация влияет только на основные результаты поиска и не касается платных ссылок, например контекстной рекламы AdWords. 

Несмотря на то, что название этого руководства говорит о поисковых системах, мы хотели бы еще раз обратить ваше внимание на то, что в первую очередь оптимизация вашего сайта должна быть рассчитана на пользователей. Именно они являются целевой аудиторией вашего сайта используя поисковые системы для того, чтобы найти его. Излишняя увлеченность специфическими трюками для достижения максимума в топе может не принести желаемых результатов. Оптимизация для поисковых систем – это всего лишь способ быть немного впереди тогда, когда дело касается видимости для поисковых роботов.

Чтобы упростить описание принципов, мы создали вымышленный веб-сайт, который и будет иллюстрировать пункты данного руководства.

Вот информация о нашем сайте:

· Имя сайта/компании: Моя Страна Открыток

· Доменное имя: moyastranaotkrytok.ru
· Тематика: поздравительные открытки, галерея авторских и коллекционных открыток, отправка электронных поздравлений.

· Размер: небольшой, ~250 страниц

Ваш сайт может быть больше или меньше нашего и посвящаться любой тематике, наше руководство по оптимизации применимо к сайтам любого размера и тематики. Мы надеемся, что в нашем руководстве вы найдете новые идеи по улучшению вашего веб-сайта. Мы будем рады вашим отзывам и предложениям на Справочном Форуме для Веб-мастеров.

Дайте каждой странице уникальный заголовок

Тег <title> сообщает название страницы как пользователям, так и поисковым системам. Тег <title> размещается внутри тега <head> html-документа. В идеале названия всех страниц вашего сайта должны быть уникальными.

[image: image9.png]<html>
<head><tit1e>MOA CTpaa OTKDHTOK: JBTOPCKWe MO3APABWTENbHHE OTKDHTKM, 3NEKTDOHHHE NO3APABReHMA</TiTles

<meta name="description” CONteNt="YHNKanbHas KOMNEKINS AETODCKUX U KOMNEKUMOHHHX NO3ADABUTENLHHX OTKPHTOK, OTKPHTKM K
NDA3AHAKAM, Y HAC TAKKE MOXHO OTNDABUTL SMEKTPOHHYID OTKDHTKY ADY3bAM >

</head>

<body>





Заголовок нашего сайта поздравительных открыток с названием и кратким описанием 

Содержимое тега <title> будет названием вашей страницы в результатах поиска. Слова, содержащиеся в поисковом запросе пользователя, будут выделены жирным шрифтом в заголовках поисковой выдачи.Это помогает пользователю найти страницы, наиболее соответствующие его запросу.

Примечание: Если вы незнакомы со структурой поиска Google, то вам будет интересно видео "Anatomy of search result" от инженера Google Мэтта Каттса, и схема страницы поисковой выдачи Google
Название основной страницы сайта может содержать имя вашего сайта или организации, а так же другую полезную информацию, например адрес и краткое описание тематики или услуг.
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Пользователь отправляет запрос [поздравительные открытки] 

[image: image11.png]Mo# CTpaHa OTKPBITOK: KONMIEKUMOHHbIE MO3APABUTENEHbIe OTKPLITKM,
YHNKATHas KOTISALYR ZETOPCIN W KOTIEKHOHHEX MO3/PAGHTETIHEIX OTKPLITOR. OTKPLITKA
K DaHKGM, Y HaC TAKE MOXCD OTTAZHTE JMSKTPOHHYI0 OTKDLITKY APY3E5M
‘www.moyastranaotkrytok.ru/ - 22k - CoxpanenHo 8 k3we - [10x0xwe CcTpaHMuL!





Наша страница появляется в результатах поиска, название в котором будет первой строкой (заметьте, что слова из поискового запроса выделены жирным) 
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Если пользователь решит перейти на вашу страницу, ее название появится в заголовке окна браузера 

Названия других страниц вашего сайта также должны точно описывать их содержание, и могут содержать название вашего сайта или компании.
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Пользователь отправляет запрос [поздравительные открытки с новым годом] 
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В поисковой выдаче появляется релевантная страница нашего сайта (ее название описывает ее содержимое). 

Правильное использование тегов <title>

Название должно точно соответствовать содержанию страницы - выберите название, которое наиболее соответствует ее содержимому.

Не советуем:

· выбирать название, никак не относящееся к содержимому страницы,

· использовать названия по умолчанию, например "новая страница", "Untitled" или "Page 1".

Название каждой страницы должно быть уникально - в идеале у каждой страницы должно быть свое уникальное название, говорящее поисковой системе о том, как данная страница отличается от других страниц вашего сайта.

Не советуем:

· использовать одно и то же название для всех или почти всех страниц вашего сайта

Название должно быть кратким, но точным – названия должны быть краткими, но информативными. Если название слишком длинное, то Google покажет в поисковой выдаче только его часть. 

Не советуем:

· использовать слишком длинные названия, не несущие никакой функции,

· наполнять название бессвязным набором ключевых слов.

Используйте метатег <description>

Метатег <description> дает поисковой системе краткое описание содержимого страницы. Если в Теге <title> мы использовали одну фразу, то в <description> мы уже можем написать пару предложений или небольшой параграф. В наборе Инструментов для Вебмастеров Google есть удобный инструмент для анализа контента, который поможет вам подсказкой, если ваши метатеги description слишком длинны/коротки или слишком часто повторяются (та же информация доступна для тегов <title>). Так же как и Тег <title>, метатег <description> размещается внутри тега <head> html-страницы.
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<meta name="description” .





Тег <description> нашего сайта, дающее пользователю представление о содержании сайта. 

Метатеги описания важны также потому, что Google может использовать их при создании сниппетов к вашему сайту.

Примечание: Сниппетом называется отрывок текста поданный вместе со ссылкой на сайт в результатах поиска
Заметьте, мы говорим "может" потому, что Google может выбрать другой релевантный текст с вашего сайта, если он более релевантен запросу пользователя. Так же Google может использовать описание вашего сайта в проекте Open Directory, если ваш сайт в него включен. Добавление метатегов description поможет Google и в том случае, если поисковый робот не может самостоятельно найти подходящий текст для сниппета. В центральном Блоге для Вебмастеров есть полезная статья об улучшении сниппетов с помощью метатегов description.

Как улучшить описание сайта в результатах поиска при помощи мета-тега "description" 

Ниже перевод статьи опубликованной на англоязычном блоге для вебмастеров "Improve snippets with a meta description makeover" (автор: Raj Krishnan)

Качество короткого текста отражающего содержание страницы в результатах поиска может иметь прямое влияние на популярность сайта. Хорошее, качественное описание улучшит шансы сайта на то, что именно он будет выбран для просмотра, повышая количество переходов с Google. В Google используется множество методов выбора текстовых описаний. Самым простым способом контроля содержания описаний является использование мета-тега "description" (англ. описание) для каждой страницы. Например: 

<META NAME="description" CONTENT="информативное, продуманное описание страницы">

Почему важны мета-описания?

Мы хотим, чтобы описания аккуратно и точно представляли результаты поиска. Если на странице присутствует мета-тег "description", то чаще всего мы предпочтем показывать именно его содержание, так как оно дает пользователю более четкое представление о странице. Таким образом, пользователю будет легче выбрать страницу в результатах поиска. Кроме этого, увеличивается шанс, что именно выбранная страница нужна пользователю. Следует помнить, что длинные мета-описания, состоящие из одних ключевых слов не достигают желаемого результата и скорее всего не будут показаны в результатах поиска. Также, стоит отметить, что, хотя точные метаданные могут увеличить количество переходов на страницу, они никак не повлияют на положение сайта в результатах поиска. 

Стратегии для улучшения мета-описаний страниц

1. Используйте разные описания для различных страниц: 

Использование идентичных или похожих описаний для страниц сайта бесполезно в случаях, когда отдельные страницы появляются в результатах поиска. В таких случаях мы предпочитаем не показывать повторяющийся текст. Создавайте описания, которые точно отображают содержание каждой конкретной страницы. Если сайт слишком большой, и не представляется возможным описать каждую страницу, то, по крайней мере, попробуйте создать описания для критически важных страниц сайта. 

2. Включайте в описание сайта четко классифицированные факты: 

Мета-описания не обязательно писать в форме предложений. Включите в описания структурированные данные о странице. Например, мета-описание новости или статьи в блоге может содержать имя автора, дату публикации, тему статьи. Это обеспечит потенциального посетителя страницы ценной информацией, которая в противном случае не попала бы в описание. К примеру, страница какого-либо продукта обычно содержит много полезной информации, такой как цена, производитель, год производства. Но, так как эти данные разбросаны по странице, только мета-описание сможет представить их в читабельном виде. Рассмотрим следующее мета-описание книги про Гарри Поттера, пример взят с известного сайта: 

<META NAME="Description" CONTENT="[доменное имя]: Гарри Поттер и Дары Смерти (7 книга): Книги: Дж. К. Роулинг,Мэри Грандпре для  Дж. К. Роулинг,Мэри Грандпре "> 


Есть ряд причин по которым данный мета-description неудачен как описание страницы в результатах поиска: 

· Название книги дублируется в заголовке страницы;

· Некоторые данные в описании также продублированы (Дж. К. Роулинг, Мэри Грандпре перечислены два раза); 

· Нет четкого определения данных: кто такая Мэри Грандпре? 

· Отсутствие пробелов и злоупотребление двоеточиями затрудняет чтение. 


Все это означает, что среднестатистический пользователь Google, который обычно тратит меньше секунды на чтение описания, вероятно пропустит этот результат. Как альтернативный вариант можно рассмотреть следующее описание: 

<META NAME="Description" CONTENT="Автор: Дж.К. Роулинг, Иллюстрации: Мэри Грандпре, Категория: Книги, Цена: $17.99, Объем: 784 страницы"> 


Что же изменилось? Нет дублирования информации, все данные четко классифицированы и семантически отделены друг от друга. Для создания описания такого качества не нужно никакой дополнительной работы. Новыми данными являются только цена и объем, и эта информация присутствует на странице.

3. Автоматическое генерирование описаний:

Для некоторых сайтов, например новостных, генерирование точных и уникальных описаний для каждой страницы является достаточно простым процессом. Так как каждая статья пишется вручную, несложно добавить еще одно предложение, которое станет частью описания. Однако для больших сайтов, работающих на основе баз данных, например, магазинов и агрегаторов различных товаров и услуг, создание описаний вручную чересчур трудоемко. В таких случаях вполне уместно воспользоваться программными средствами для автоматической генерации мета-описаний. Хорошие описания должны легко читаться и должны отличаться друг от друга.

4. Используйте качественные описания:

Так как содержание мета-тега "description" никак не отображается на самой странице, часто ему не уделяется достаточно внимания. В то же время, эти мета-описания могут отображаться в результатах поиска Google. Немного дополнительной работы над описаниями страниц помогут сайту привлечь заинтересованных целевых посетителей, что в итоге повысит трафик и популярность вашего ресурса. 

Примечание: Прочитайте статью нашего справочного центра о том, как запретить поисковым системам отображать данные ODP
В результатах поиска сниппеты отображаются между названием страницы и ссылкой на нее.
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Пользователь отправляет запрос [поздравительные открытки] 
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Наша страница появляется в результатах поиска, текст из тега description использован как сниппет 

Слова в сниппете выделяются жирным, если они соответствуют поисковому запросу пользователя. Таким образом пользователь получает представление о том, что ожидает его на вашей странице. Ниже приведен примериспользования тега <description> на другой странице сайта (у которой в идеале так же должен быть свой собственный Тег <description>).
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Пользователь отправляет запрос [поздравительные открытки с новым годом] 
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В поисковой выдаче появляется релевантная страница нашего сайта, с содержимым тега <description> в качестве сниппета. 

Оптимальное использование метатега <description>

Кратко и точно опишите содержание страницы – постарайтесь сделать описание страницы интересным и информативным для пользователей, которые увидят его в качестве сниппета на странице поиска.

Не советуем:

· вставлять в тег <description> описание, не соответствующее содержимому страницы,

· использовать общие слова в описании, например "это моя страница" или "страница про открытки",

· наполнять тег <description> ключевыми словами,

· вставлять в тег <description> полный текст страницы.

Создайте уникальное описание каждой страницы – уникальное описание каждой страницы полезно как для поисковой системы, так и для пользователей - например, если в результатах поиска появятся несколько страниц вашего сайта (в особенности при поиске с оператором site:). Если на вашем сайте тысячи и миллионы страниц, то проставить описания вручную чаще всего невозможно. В этом случае вы можете автоматически создать описание каждой страницы на основании ее содержимого.

Не советуем:

· использовать одно и то же описание для всех или почти всех страниц вашего сайта

Улучшайте структуру URL вашего сайта

Использование описательных названий директорий и страниц на сайте не только поможет вам организовать структуру сайта, но также будет способствовать правильному сканированию вашего сайта поисковыми системами. Более "дружественная" структура URL также выгодно смотрится в ссылках на ваш сайт.

Посетителей могут несколько озадачивать длинные URL, напоминающие шифровки.
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Такой URL на нашем сайте вряд ли понравится пользователям 

Подобные ссылки весьма неудобны в использовании. Пользователю будет сложно набрать этот адрес по памяти или вставить в виде ссылки. Также пользователь может выкинуть "ненужную" часть URL, особенно если эта часть состоит из непонятных параметров, и оставшаяся часть ссылки получится битой.

Некоторые пользователи могут давать ссылку на вашу страницу, используя структуру URL в качестве ключевого текста. Релевантные слова в URL дают пользователям и поисковым системам больше информации о странице, чем бессистемный параметр или набор символов.
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В приведенном примере, содержимое страницы объясняется архитектурой ссылки 

И наконец, помните, что URL страницы появляется в результатах поиска Google после названия страницы и сниппета. Так же как в случае с названием и сниппетом, слова, соответствующие поисковому запросу, будут выделены жирным шрифтом (примечание: Google.ru автоматически распознает транслит в URL)
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Пользователь отправляет запрос [поздравительные открытки] 
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Наша страница появляется в результатах поиска, URL сайта находится под заголовком и сниппетом. 

Ниже приведен пример URL страницы нашего сайта, содержащей новогодние открытки. Слова в URL говорят поисковой системе больше, чем сказал бы ID вроде "www.moyastranaotkrytok.ru/content/3101/".
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Пользователь отправляет запрос [поздравительные открытки с новым годом] 
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В результатах поиска появляется страница с нашего сайта, URL которой сигнализирует о ее содержании. 

Google с успехом сканирует сайты с любой структурой URL, но если вы уделите немного времени созданию простой и понятной структуры URL, то это оценят как поисковые системы, так и пользователи.

Некоторые вебмастера преобразуют динамические страницы в статические. Google одобряет эту практику, но это сложная процедура, которая, будучи проведена неправильно, может существенно затруднить сканирование вашего сайта. Если вы хотите узнать больше о правильной структуре URL, то обратите внимание на эту статью о создании удобной для Google структуры URL-адресов из нашей Справки для вебмастеров.

Удобная структура URL

Используйте слова в URL - URL состоящие из слов, соответствующих теме и структуре вашего сайта, улучшают навигацию пользователей по вашему сайту. Они легко запоминаются и на них удобнее давать ссылку.

Не советуем:

· использовать длинные URL с ненужными параметрами и идентификаторами сессии,

· использовать общие названия страниц, например "page1.html",

· наполнять URL набором ключевых слов, например "cards-otkrytki-prazdniki-otpravit-pozdravleniya.html".

Создайте упорядоченную структуру сайта – используйте такую структуру сайта, при которой контент будет упорядочен и пользователю будет легко в нем ориентироваться. Постарайтесь разделять разные типы контента по разным директориям.

Не советуем:

· использовать большое количество вложенных директорий, вроде ".../dir1/dir2/dir3/dir4/dir5/dir6/page.html",

· использовать названия директорий, не имеющие никакого отношения к их содержимому.

Предоставляйте только одну ссылку, указывающую на документ – чтобы не получилось так, что некоторые пользователи ссылаются на одну версию URL, а некоторые на другую версию (это может "разбить" ценность данного контента на две страницы), используйте только один URL для обращения к документу в структуре и внутренних ссылках на вашем сайте. Если вы обнаружите, что пользователи ссылаются на один и тот же документ через разные URL, установите 301-переадресацию с нежелательного URL на основной.

Не советуем:

· предоставлять одну и ту же страницу в корневой папке и в поддомене (например "domain.com/page.htm" и "sub.domain.com/page.htm"),

· смешивать URL с www. и без www. во внутренней перелинковке,

· использовать ненужные заглавные буквы в URL (пользователи привыкли к строчным буквам в URL и лучше их запоминают).

Упростите навигацию по вашему сайту

Простота навигации крайне важна для веб сайта, так как она помогает пользователю быстро находить нужную информацию. Поисковым системам так же небезразлично то, как вебмастер указывает на важность того или иного контента с помощью навигации. Несмотря на то, что Google ищет информацию на уровне страниц, ему также немаловажно понимать роль конкретной страницы в структуре сайта.

На любом сайте есть стартовая или "главная" страница, на которую чаще всего заходят пользователи, и которая является исходной для навигации по сайту. Если ваш сайт содержит более чем пару страниц, то вам следует задуматься о том, как пользователь сможет перейти с главной страницы на страницы с более специфическим содержанием. Если у вас достаточное количество страниц по более узкой теме, то, может быть, стоит создать отдельную страницу навигации по этой теме (то есть стартовая страница -> список тематических страниц -> специфическая тема)?

У вас на сайте сотни продуктов, которые необходимо рассортировать по директориям и каталогам?
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Структура нашего маленького сайта открыток 

Карта вашего сайта – это простая страница, которая содержит структуру вашего веб-сайта и обычно состоит из многоуровневого списка страниц. Посетители могут обращаться к этой странице если они затрудняются найти нужные им разделы. Несмотря на то, что поисковые роботы посещают данную страницу и используют ее для сканирования, нацелена она прежде всего на посетителей.

Файл Sitemap в формате XML, который вы можете добавить через Инструменты для Вебмастеров Google, облегчает поисковику Google сканирование вашего сайта. Sitemap также является способом сообщить Google о том, какой вид URL вы предпочитаете для своего сайта: например, http://moyastranaotkrytok.ru/ или http://www.moyastranaotkrytok.ru/.

Примечание: Прочитайте статью нашего справочного центра об основном домене
Google принимал участие в создании скрипта-генератора файлов Sitemap, который поможет вам создать файл Sitemap для вашего сайта. Подробную информацию о файлах Sitemap можно найти в нашем Справочном Центре для Вебмастеров.

Оптимальная навигация по сайту

Создайте естественную иерархию – упростите переход с более общего материала вашего сайта к специфическому, который пользователи ищут на вашем сайте. Добавьте навигационные страницы если они необходимы и эффективно включите их во внутреннюю систему ссылок.

Не советуем:

· создавать сложную сеть навигационных ссылок, например добиваться того, чтобы каждая страница сайта ссылалась на каждую страницу,

· слишком увлекаться разбиением контента на подкатегории (из-за которого пользователям придется кликнуть на 20 разных ссылках, чтобы добраться до нужного контента).

Используйте преимущественно текстовую навигацию – построение навигации вашего сайта на текстовых ссылках существенно облегчает сканирование вашего сайта поисковыми системами. Многие пользователи также предпочитают текстовые ссылки другим способам, особенно если учесть то, что не все браузеры правильно понимают Flash и JavaScript.

Не советуем:

· строить навигацию исключительно на JavaScript(меню, графикa и анимация). Не смотря на то, что многие, хотя и не все поисковые системы могут обрабатывать подобные ссылки, наличие простых текстовых ссылок на все страницы существенно улучшит доступность вашего сайта для пользователей

Примечание: Прочитайте статью нашего справочного центра о том, как google распознает нетекстовое содержимое
Используйте навигационные цепочки (так называемые "хлебные крошки"). Навигационная цепочка – это цепочка внутренних ссылок в верхней или нижней части страницы. Она помогает пользователю быстро переходить к предыдущему разделу или корневой папке. В большинстве навигационных цепочек ссылка на корневую папку (или стартовую страницу) идет первой, далее слева направо идут более специфические директории.
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Навигационная цепочка на одной из страниц нашего сайта 

Разместите на сайте html-карту сайта и сайт Sitemap в формате XML. Наличие простой карты сайта со ссылками на все или самые важные страницы (если страниц сотни и тысячи) может быть очень полезным. Файл Sitemap в формате XML помогает поисковым сайтам в сканировании страниц сайта.

Не советуем:

· давать вашей html-карте сайта устаревать и обрастать битыми ссылками,

· просто перечислять страницы в html-карте, не организовывая их по темам или категориям.

Учитывайте те случаи, когда пользователь вводит неправильный URL – так как многие пользователи могут непредвиденно перемещаться по сайту, и это стоит учитывать. Например, вместо того, чтобы использовать навигационную цепочку на странице, пользователь просто отрежет кусок URL, в надежде найти корневую папку данной категории. Например, он будет на странице http://www.moyastranaotkrytok.ru/otkrytki/vintage/prazdniki/novy_god.html, a затем введет в адресную строку браузера http://www.moyastranaotkrytok.ru/otkrytki/vintage/ в надежде получить список всех старинных открыток. Ваш сайт подготовлен к подобным запросам, или выдаст ошибку 404 ("страница не найдена")? А если пользователь введет в строку поиска http://www.moyastranaotkrytok.ru/otkrytki/?

Создайте информативную страницу 404. Время от времени, следуя по битой ссылке или неправильно введя URL, ваши пользователи будут попадать на страницу 404. Ваша собственная страница 404, предлагающая пользователю перейти на рабочую страницу сайта, сделает ваш сайт более удобным для пользователя. Ваша страница 404 может содержать ссылку на главную страницу, а так же ссылки на популярные или релевантные страницы вашего сайта. Google разработал специальный виджет для страницы 404, позволяющий автоматически наполнять ее множеством полезных функций.

Найти URL вызывающие ошибку 404 вы можете с помощью инструментов для вебмастеров Google. 

Не советуем:

· позволять поисковым системам индексировать вашу страницу 404 (убедитесь что ваш веб-сервер настроен на ответ статусом 404 при запросе несуществующей страницы),

· не предоставлять страницу 404 вообще, или помещать на нее только короткое сообщение "Не найдено", "404",

· использовать для страницы 404 дизайн отличающийся от дизайна вашего сайта.

Предлагайте качественный контент и сервисы

Качественный и конкурентоспособный контент – это то, что способно повлиять на позиции вашего сайта гораздо сильнее чем все вышеописанные факторы. Пользователи знают толк в качественных сайтах, и могут рекомендовать понравившийся сайт другим пользователям в блогах, форумах, социальных сетях, электронных письмах. Естественная реклама и рекомендации от одного пользователя к другому делают репутацию вашему сайту как среди пользователей, так и поисковых машин. Добиться этого эффекта без качественного контента невозможно.
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Владелец блога находит ваш сайт и рекомендует его в своем блоге 

Контент на вашем сайте может быть на любую тему, но крайне желательно, чтобы он отвечал следующим требованиям:

Пишите легкий для чтения текст - пользователям нравится, когда текст на сайте легко читается.

Не советуем:

· размещать корявый текст, изобилующий грамматическими ошибками,

· размещать текст в виде изображений (возможно пользователь захочет скопировать и вставить текст, но поисковая система не сможет его распознать),

Не отходите от темы – лучше всего организовывать контент так, чтобы пользователь видел, где заканчивается одна тема и начинается другая. Разбиение контента на логические группы помогает пользователю легче находить нужное.

Не советуем:

· сваливать большое количество текста на разные темы в одну большую кучу без какого-либо разделения на темы или параграфы.

Используйте релевантный язык. Подумайте о том, какими словами воспользуется пользователь, чтобы найти ваш контент. Пользователи с разным уровнем заинтересованности в теме могут использовать разные ключевые слова в своем поисковом запросе. Например, коллекционеры открыток скорее всего будут искать открытки по жанрам, годам или авторам, например [советские открытки 50-х годов], в то время как пользователи, которые просто ищут сервис, предоставляющий отправку электронных открыток, скорее всего введут названия праздников или общие описания, например [прикольные открытки]. Понимание этой разницы при написании текста с комбинацией слов рассчитанной на вашего пользователя позволит вам достичь определенных результатов. Google AdWords предоставляет удобный Анализатор Ключевых Слов, который находит новые комбинации ключевых слов для вашей страницы и позволяет вычислить их поисковую частотность. Также в Инструментах для Вебмастеров вы можете увидеть список поисковых запросов, по которым пользователь приходит на ваш сайт.

Создавайте новый, уникальный контент. Новый контент заставит лояльных пользователей возвращаться на ваш сайт снова и снова, а также приведет новых пользователей.

Не советуем:

· собирать (или даже просто копировать) существующий контент, не несущий никакой дополнительной информации для пользователей,

· наполнять сайт частично или полностью скопированными друг с друга страницами

Примечание: Прочитайте статью нашего справочного центра о повторяющемся содержании
Предлагайте эксклюзивные услуги – попробуйте создать новый, не имеющий аналогов сервис. Вы можете написать уникальное исследование, рассказать о сенсационных новостях или использовать творческий потенциал своих пользователей. Может быть вы сделаете что-то такое, на что у других не хватает опыта или ресурсов.

Создавайте контент для пользователей, а не для поисковых машин. Обычно наилучший результат получается тогда, когда сайт создается для пользователей, и при этом вебмастер не забывает про доступность для поисковых систем.

Не советуем:

· наполнять страницы большим количеством ключевых слов, которые могут быть полезны поисковым системам, но делают содержимое сайта бесполезным и нечитабельным для пользователей,

· помещать на страницы бесполезные для пользователей блоки текста вроде "ошибочные написания, часто приводящие пользователей на эту страницу",

· скрывать часть текста от пользователей и показывать его только поисковым машинам.

Пишите релевантный анкорный текст

Анкорный текст – это текст, который пользователь видит в качестве описания ссылки, он помещается в тег <a href="...">анкорный текст</a>
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Этот анкорный текст точно описывает содержание страницы 

Анкорный текст рассказывает Google о странице, на которую вы ссылаетесь. Ссылки на странице могут быть внутренними (ссылаться на другие страницы сайта), или внешними (ведущими на другие сайты). В любом случае, чем лучше ваш анкорный текст – тем легче пользователю ориентироваться, и тем понятнее поисковой системе, о чем страница, на которую вы ссылаетесь.

Как правильно использовать анкорный текст

Выбирайте информативный текст – Анкорный текст должен содержать хотя бы краткую информацию о странице по ссылке.

Не советуем:

· использовать в качестве анкорного текста общие слова вроде "страница", "статья", или "кликните здесь",

· использовать анкорный текст, не имеющий никакого отношения к материалу по ссылке,

· использовать URL страницы в качестве анкорного текста (хотя возможны исключения, например, если нужно прорекламировать новый адрес сайта).

Стремитесь к краткости. Ваша цель – короткий и информативный текст, обычно одна точная фраза.

Не советуем:

· писать длинный анкорный текст, например целое предложение или параграф.

Используйте узнаваемый формат ссылок. Сделайте анкорный текст ссылок визуально отличимым от обычного текста вашего сайта. Пользователя вводят в заблуждение малозаметные ссылки или ссылки, на которые он может нажать случайно.

Не советуем:

· использовать для анкорного текста ссылок стиль, визуально неотличимый от обычного текста страницы.

Не забывайте про анкорный текст для внутренних ссылок – возможно, вы уделяете внимание прежде всего ссылкам, указывающим на другие вебсайты, но внутренние ссылки не менее важны, так как они помогают Google лучше сканировать ваш сайт.

Не советуем:

· наполнять анкорный текст большим количеством ключевых слов,

· ставить лишние ссылки, не имеющие навигационной ценности для пользователей.

Правильно используйте теги заголовков

Теги заголовков (не путать с html тегами <head> или заголовками протокола HTTP ) используются для разметки структуры сайта для пользователей. Есть 6 размеров заголовков, начиная с самого важного <h1> и заканчивая наименее важным <h6>.
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На странице с новостной статьей мы поместим название сайта в Тег <h1> а название статьи в Тег<h2> 

Текст в тегах заголовков как правило крупнее чем обычный текст страницы, что служит визуальной подсказкой пользователю о его важности и тематике контента под этим заголовком. Заголовки разных размеров позволяют создать иерархическую структуру содержимого сайта и улучшить навигацию на странице.

Как правильно использовать заголовки

Представьте что вы пишете тезисы. Подобно тезисам в статье или газете, текст вашей страницы имеет основную тему и подпункты, ее развивающие. Продумайте их и отметьте с помощью разных заголовков.

Не советуем:

· размещать в тегах заголовков текст, не имеющий навигационной ценности,

· использовать теги заголовков там, где больше подошли бы теги <em> или <strong>,

· беспорядочно переключаться от заголовков одного размера к другому.

Не разбрасывайтесь заголовками. Используйте заголовки только там, где они действительно необходимы. Слишком большое количество заголовков на странице дезориентирует пользователя и затрудняет понимание того, где заканчивается одна тема и начинается другая.

Не советуем:

· засорять страницу лишними заголовками,

· помещать весь текст страницы в тег заголовка,

· использовать заголовки только для стилизации текста, без определения структуры страницы.

Оптимизируйте использование изображений

Изображения часто кажутся одним из самых простых элементов сайта, но их использование так же можно оптимизировать. Каждому изображению соответствует имя файла и аттрибут "alt", оба эти элемента полезны.

Аттрибут "alt" позволяет ввести текст, который будет отображаться, если изображение по какой-либо причине невозможно показать.
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Текст в аттрибуте alt кратко описывает изображение 

Зачем используется этот аттрибут? Если пользователь просматривает ваш сайт через браузер с отключенными картинками или использует программу чтения текста с экрана, alt-текст будет служить описанием изображения.
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Изображение не загрузилось, вместо него – alt текст 

Так же alt-текст используется в графических ссылках, в таком случае он обрабатывается поисковыми системами как анкорный текст ссылки. Несмотря на это, мы не советуем использовать большое количество графических ссылок для навигации по вашему сайту, так как текстовые ссылки справляются с этой ролью не хуже. Ну и, наконец, грамотное описание изображения в Теге alt вместе с информативным именем файла помогают системам поиска картинок, таким как Поиск Картинок Google, проиндексировать изображения с вашего сайта.

Правильное использование изображений

Используйте короткие и информативные имена файлов и alt текст. Как любые другие компоненты веб-страницы, имена графических файлов и alt-текст лучше всего работают при сочетании краткости и информативности.

Не советуем:

· использовать общие названия файлов "image1.jpg", "pic.gif", "1.jpg"(для сайтов с тысячами изображений можно использовать автоматическую систему переименования файлов),

· слишком длинные имена файлов,

· наполнять alt текст большим количеством ключевых слов или вставлять в него целые предложения.

Используйте alt текст для графических ссылок. Если вы хотите использовать графические ссылки, alt текст сообщит Google информацию о странице по ссылке.

Не советуем:

· писать чрезмерно длинный alt текст, который может быть сочтен за спам,

· использовать для навигации на сайте только графические ссылки.

Храните изображения в отдельной директории. Вместо того, чтобы раскидывать графические файлы по множеству директорий вашего сайта, соберите их все в одной папке (например moyastranaotkrytok.ru/images/). Это упрощает путь к вашим изображениям.

Используйте широко поддерживаемые типы файлов. Большинство браузеров поддерживают графику в формате JPEG, GIF, PNG, и BMP. Также неплохо если расширение файла совпадает с его типом.

Эффективно используйте robots.txt

Файл "robots.txt" сообщает поисковым системам о том, какие части вашего сайта открыты для их доступа и индексации. Этот файл, обычно озаглавливаемый "robots.txt", помещается в корневую директорию вашего сайта.
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Адрес нашего файла robots.txt 
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Всем поисковым роботам (обозначается символом *) запрещен доступ к директории /images/ или любому URL, начинающемуся с /search 

Вы можете запретить доступ поисковых роботов к тем частям вашего сайта, которые сочтете неинтересными для пользователей поисковых систем. Если вы хотите запретить поисковым системам доступ к страницам вашего сайта, то можете воспользоваться удобным генератором файлов robots.txt из Инструментов для Вебмастеров Google.

Учтите, что в случае, если ваш сайт содержит поддомены, и вы хотите запретить сканирование страниц на них, то вам придется создать отдельный robots.txt для этого поддомена. Больше информации об использовании файла robots.txt можно найти в Справочном Центре для Вебмастеров.

Также есть некоторые другие способы запретить индексацию частей вашего сайта, например с помощью аттрибута "NOINDEX" в метатеге robots, закрытия частей сайта паролем через файл .htaccess и удаления уже проиндексированного контента через Инструменты для Вебмастеров. Инженер Google Мэтт Каттс объясняет тонкости блокировки отдельных URL в этом видео.

Правильное использование robots.txt

Используйте более надежные методы скрытия конфиденциальной информации. Не стоит полагаться на robots.txt при блокировании конфиденциальной или секретной информации.

Во-первых, поисковые системы все еще могут помещать ссылку на заблокированные вами страницы, не указывая заголовок или сниппеты, если где-то в сети есть ссылки на этот материал (например в логах реферреров). Во-вторых, нестандартные поисковые системы или поисковые системы, не поддерживающие стандарты доступа для роботов, могут игнорировать инструкции из robots.txt. И, наконец, любопытный пользователь может заглянуть в ваш сайт roobots.txt и увидеть, какие директории вы хотите скрыть. Шифровка контента и установка паролей через файл .htaccess - гораздо более надежные способы.

Не советуем:

· разрешать индексацию страниц поиска и им подобных (пользователи не любят с одной страницы поиска переходить на другую без особой полезной информации),

· позволять индексацию большого количества одинаковых или почти одинаковых страниц. Нужны ли в индексе 10 000 практически одинаковых страниц?

· разрешать индексацию страниц, сгенерированных прокси-сервером.

Используйте rel="nofollow" для ссылок

Использование аттрибута rel= "nofollow" сигнализирует Google о том, что роботу не следует переходить по некоторым ссылкам на вашем сайте или передавать этим страницам репутацию вашего сайта. Аттрибут rel="nofollow" добавляется в анкорный текст ссылки.
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Если вы ссылаетесь на сайт, которому вы не доверяете, используйте nofollow 

Когда это может пригодиться? Если на вашем сайте есть блог, открытый для комментариев, то в этих комментариях вполне могут появиться ссылки на сайты, с которыми вам не хочется иметь ничего общего. Поля открытых комментариев на сайтах вообще крайне уязвимы для спамеров. Nofollow для нежелательных ссылок гарантирует вам то, что вы не рискуете поделится чистотой своей репутации с сомнительным сайтом. Большинство движков для блогов автоматически ставят nofollow на комментарии, а те, которые этого не делают, можно настроить соответствующим образом. Этот совет касается любых разделов вашего сайта, на которых пользователи могут сами добавлять контент, например гостевых книг, форумов, мини-чатов и т.д. Если вы не против поддержать сайты, на которые ссылается пользователь (то есть вы доверяете пользователям) то в nofollow для ссылок нет необходимости. Однако следует учесть, что ссылки на сомнительные сайты могут повлиять на репутацию вашего сайта в Google. В Справочном Центре для Вебмастеров описаны некоторые способы борьбы со спамом в комментариях, например с помощью CAPTCHA или модерирования комментариев.
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Спамер оставляет комментарий со ссылкой, рассчитывая получить часть репутации нашего сайта 

Другой случай использования nofollow применим тогда, когда в статье на своем сайте вы желаете сослаться на другой сайт, но не хотите делиться с ним своей репутацией. Например, вы пишете в своем блоге о спаме в комментариях и упоминаете веб-сайт, который недавно рекламировался таким образом. Вы хотите предупредить других об этом сайте, поэтому даете на него ссылку, но ни в коем случае не хотите добавлять рейтинг этому сайту. Вот тут то вам и пригодится nofollow.

Если вы хотите добавить nofollow ко всем ссылкам на странице, то вы можете использовать nofollow в метатеге robots, который помещается внутрь тега <head> на этой html-странице. В Блоге Центра Вебмастеров есть полезный пост об использовании метатега robots. Этот метод записывается как <metaname="robots" content="nofollow">.
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Так nofollow добавляется ко всем ссылкам на странице 

Правильно продвигайте ваш веб-сайт сайт

В то время как большая часть ссылочной базы вашего сайта будет нарастать по мере того как люди будут находить его и ставить ссылки, мы понимаем, что возможно вам захочется поведать миру о результатах вашего титанического труда по созданию сайта и написанию контента. Эффективное продвижение вашего контента приведет к тому, что целевая аудитория быстрее его найдет и оценит.

Как и в случае с другими пунктами данного руководства, злоупотребление описанными здесь методиками может нанести ущерб репутации вашего веб-сайта.

Как правильно рекламировать ваш веб-сайт

Напишите о новом контенте и услугах в своем блоге. Пост в блоге на вашем персональном сайте, сообщающий посетителям о добавлении новых материалов – это отличный способ дать знать о новом контенте или сервисах. Другие вебмастера, читающие ваш блог или RSS-ленту могут так же распространить новость.

Не забывайте об оффлайновой рекламе – усилия по рекламе вашего сайта в оффлайне также вполне оправданы. Например, если у вас бизнес-сайт, то добавьте его URL на визитки, фирменные бланки или рекламные проспекты. Вы также можете сообщить своим клиентам о новостях на сайте с помощью писем.

Используйте социальные сети. Сайты, созданные вокруг взаимодействия пользователей и обмена информацией заметно облегчают вам поиск целевой аудитории для вашего сайта.

Не советуем:

· рекламировать каждое незначительное обновление - привлекайте внимание к действительно значительным вещам,

· вовлекать сайт в схемы, искусственно раскручивающие его популярность и выводящие его в топ этих схем.

Добавьте вашу компанию в Бизнес Центр Карт Google. Если у вас локальный бизнес, добавьте его в Бизнес Центр Карт Google, это поможет вам находить клиентов, ищущих местные компании и на картах Google Maps. Справочный Центр для Вебмастеров содержит рекомендации по рекламе локального бизнеса.

Взаимодействуйте с другими сайтами похожей тематики – скорее всего, существует большое количество сайтов, чья тематика близка к вашей. Как правило взаимодействие с ними довольно продуктивно. Горячие темы в вашем сообществе могут подсказать вам идеи для контента или построения социально-ориентированного ресурса.

Не советуем:

· спамить всевозможные сайты вашей тематики с просьбой разместить ссылку на ваш контент

· покупать ссылки с других сайтов с целью получить Page Rank вместо траффика.

Пользуйтесь бесплатными инструментами для вебмастеров

Большинство поисковых систем обеспечивают своих вебмастеров бесплатными инструментами. Инструменты для Вебмастеров Google позволяют вебмастерам лучше контролировать взаимодействие их веб-сайтов с Google и получать полезную информацию о своем сайте. Использование инструментов для вебмастеров Google не дает вашему сайту каких-либо особых привилегий, тем не менее, грамотное их использование позволит настроить ваш веб-сайт для эффективного ранжирования в Google. Этот сервис помогает:

· увидеть, какие части сайта проблемны для сканирования роботом Googlebot,

· загрузить файл Sitemap в формате XML,

· создать и проанализировать файл robots.txt,

· удалить URL уже просканированные Googlebot,

· выбрать основной домен,

· проверить правильность метатегов title и description,

· просматривать наиболее частые поисковые запросы, по которым посетители приходят на сайт,

· увидеть свой сайт с точки зрения Googlebot,

· удалить нежелательные ссылки, которые Google может показывать в результатах поиска,

· получать уведомления о нарушении стандартов качества и отправлять заявки на пересмотр сайта.

Яндекс (Яндекс Вебмастер), Yahoo! (Yahoo! Site Explorer) и Microsoft (Live Search Webmaster Tools) так же предоставляют бесплатные инструменты для вебмастеров.

Используйте сервис веб-аналитики

Если вы уже улучшили сканируемость и навигацию на вашем сайте при помощи инструментов для вебмастеров, то вам наверняка интересен трафик, приходящий на ваш сайт. Для этой цели крайне полезны программы веб-аналитики, например Google Analytics.

Google Analytics позволяют вам:

· увидеть то, как пользователи находят ваш сайт и ведут себя на нем,

· понять, какой контент на вашем сайте наиболее популярен,

· измерить влияние оптимизации на ваш сайт (например понять как изменение метатегов и заголовков повлияло на ранжирование вашего сайта)

Для продвинутых пользователей, инструменты аналитики в сочетании с логами вашего веб-сервера предоставляют еще больше информации о доступе пользователей к документам на вашем веб-сайте (например, дополнительные поисковые запросы ведущие на ваш сайт).

Кроме того, у Google есть специальный инструмент: Google Website Optimizer который позволяет вам наблюдать за тем, какие изменения на сайте позволяют получить самую лучшую посещаемость. В сочетании с Google Analytics и Инструментами для Вебмастеров этот инструмент предоставляет море возможностей по улучшению вашего сайта (смотрите наше видео по использованию Google Trifecta).

Полезные ресурсы для вебмастеров

· Справочный Форум для Веб-мастеров – если у вас есть вопросы и пожелания по этому руководству, задайте их на этом форуме.

· Google Webmaster Central Blog – советы по улучшению вашего веб-сайта от сотрудников Google (на английском).

· Справочный Центр для Веб-мастеров - Сборник справочной документации для вебмастеров.

· Инструменты для Веб-мастеров - оптимизируйте взаимодействие Google с вашим вебсайтом!

· Руководство для Веб-мастеров – рекомендации от Google по дизайну, контенту, техническим характеристикам и качеству.

· Google Analytics – посмотрите, откуда приходят посетители, что они ищут и следите за прогрессом.

· Google Website Optimizer – экспериментируйте со своими страницами и смотрите, что работает а что нет.

· Советы по выбору SEO специалиста - если вы не хотите или не можете заниматься всем самостоятельно, здесь для вас предоставлены рекомендации по выбору SEO специалиста.

Поисковое продвижение в Google. Вводная статья

  
Поисковая система Google является наиболее популярной в мире. Google лидирует во всех странах, где пользуются данным поисковиком, кроме России и Китая.

Доля популярности среди остальных поисковых систем составляет 77.05% по данным Net Applications (около 70% на территории США). Поисковая система обрабатывает примерно 40 миллиардов запросов в месяц. В индексе Google находится 8 миллиардов страниц, представленных 186 языками мира.

На российском рынке, по данным SEORate, популярность Google колеблется от 22 до 27 процентов (Яндекс – 62-68%). С учетом того, что портал Mail.ru с января 2010 года использует в выдаче базы поисковой системы Google, популярность будет только расти.

Читатели нашей рассылки в своих письмах часто обращаются к вопросу продвижения в Google (в том числе, и в англоязычном сегменте). В связи с этим, мы открываем серию статей, касающихся оптимизации и поискового продвижения в системе Google. Данная статья будет вводной, представляющей общую информацию об особенностях продвижения и оптимизации, о факторах ранжирования и прочем.

Основные особенности Google: 

· Стабильность системы и поисковых алгоритмов. Это обусловлено большим количеством индексируемых сайтов. Каждое малейшее изменение в поисковых алгоритмах ведет к большому резонансу в сети Интернет по всему миру, поэтому значительные изменения происходят достаточно редко. Есть мнение, что алгоритм Google меняется каждый день, но очень незначительно.

· Важность контента при продвижении сайта в Google. Исходя из различных исследований, аналитических данных, для Google очень важно содержание сайта. Существует мнение, что для того, чтобы сайт считался «хорошим», необходимо не менее 100 полезных страниц сайта.

Факторы ранжирования Google

Все основные факторы ранжирования остаются важными и, практически, не меняются несколько лет.

Положительные: 

1. Тег Title. Ключевые слова в заголовке, соответствие заголовка содержанию страницы, уникальность заголовка.

2. Глобальная ссылочная популярность. Большое количество уникальных доменов.

3. Ссылочный текст во внешних ссылках. Важную роль играет текст внутри ссылки – «анкор». Анкоры должны соответствовать содержанию вашего сайта (стараться исключать «здесь», «тут», «http://url.ru»). Также замечено, что Google обращает внимание на анкорный лист и большое количество точных вхождений ключевых фраз имеет положительное влияние.

4. Ссылки с социальных сетей и служб (Facebook, Twitter и другие).

5. «Сквозные» ссылки с сайтов. То есть те ссылки, которые присутствуют на всех страницах ссылающегося сайта.

6. Ссылочная популярность во внутренней ссылочной структуре сайта. Это, прежде всего грамотная перелинковка страниц сайта, формирование структуры.

7. Возраст сайта. Чем старше сайт, тем больше поисковая система ему доверяет.

8. Имя домена. Положительным моментом является то, что в адресе страницы будет встречаться ключевая фраза или слово.

9. Тематическая релевантность внешних ссылок. Ссылки с сайтов других тематических групп будут иметь меньшее влияние на авторитетность вашего сайта, а значит и на позиции. Но, несмотря на это, количество внешних ссылок все же остается главным фактором.

10. Ключевые слова в теле текста, их плотность и «тошнота» (процентное соотношение ключей к объему текста). Грамотное использование тегов H1-H6. Использование ключевых фраз в атрибутах title и alt (в изображениях, например).

11. Глобальная ссылочная популярность ссылающегося сайта.

12. Качество новых внешних ссылок на сайт.

Отрицательные: 

1. Частая недоступность сервера для ботов. 

2. Наличие дубликата или сильная схожесть контента с уже имеющимся в индексе сайтом.

3. Исходящие ссылки ведут на плохие или спам-сайты.

4. Дубликаты title и мета-тегов на большом количестве страниц.

5. Участие в ссылочных схемах, активная продажа ссылок.

Следует отметить, что в зависимости от местоположения запроса выдача абсолютно разная, и это связано не только с гео-таргетингом, но и с существенными различиями в алгоритмах.

Поисковое продвижение сайта в Google следует начинать с внутренних факторов, в первую очередь, со структуры и содержания сайта. Сайт должен быть наполнен необходимым контентом (не менее 100 страниц уникального текста), кроме того страницы обязаны содержать тематическую полезную информацию. Структура URL должна быть максимально проста и «человекопонятна» (использование ключевых фраз в адресе поможет продвижению). 

Google, в отличие от Яндекса, более лоялен к хорошим каталогам ссылок. Даже, если Яндекс запретил к индексированию каталог, Google скорее всего будет его учитывать.

В следующих статьях мы будем подробнее рассматривать отдельные аспекты поискового продвижения в Google, нововведения данной системы. 

 

200 параметров алгоритма Google
Написал Буржунет Янв 6, 2010 в рубрике СЕО | 

Мы уверены, что эта статья понравится поклонникам Google. Говорят, что Мэтт Катс упомянул о 200 переменных в алгоритме  Google и многие уже начали их искать.

Как бы то ни было, мы натолкнулись на один форум и решили поделиться информацией с пользователями Search Engine Journal и представить наш собственный список изменений (пожалуйста, обратите внимание на то, что в этой статье мы не собираемся давать список переменных поискового алгоритма, а скорее список параметров SEO (поисковой оптимизации)) и просим Вас нам помочь.

На данный момент в списке содержится менее 130 переменных, давайте попробуем сделать так, чтобы их стало 200:)
Параметры, которые мы почти уверены (с разной степенью уверенности), будут включены в алгоритм.
Домен: 13 факторов
1. Возраст домена;

2. Длина доменного имени;

3. Информация о регистрации домена скрытая/анонимная;

4. Сайт с доменом верхнего уровня (географическая направленность, например, .com в сравнении с .co.uk);

5. Сайт с доменом верхнего уровня (например, .com в сравнении с .info);

6. Поддомен или домен 2-го уровня;

7. История домена (как часто он менял IP адрес);

8. Предыдущие владельцы домена (как часто менялся владелец);

9. Ключевые слова в домене;

10. IP адрес домена;

11. Домены с одинаковым IP адресом;

12. Внешние упоминания о домене (без ссылок);

13. Географически направленные настройки в Google Webmaster Tools.

Сервер:  2 фактора
1. Географическое расположение сервера;

2. Надежность/время работоспособности сервера.

Архитектура: 8 факторов
1. URL структура;

2. HTML структура;

3. Семантическая структура;

4. Использование внешних CSS/JS файлов;

5. Доступность структуры веб-сайта (использование недоступной навигации, JavaScript, и т.д.);

6. Использование канонических URL;

7. «Правильный» HTML код;

8. Использование кукис.

Контент: 14 факторов
1. Язык контента;

2. Уникальность контента;

3. Объем контента (текст в сравнении с HTML);

4. Несвязная плотность контента (ссылки в сравнении с текстом);

5. Соотношение «чистого» текстового контента (без ссылок, картинок, кодов, и т.д.);

6. Тематическая направленность/временной охват контента (например, для сезонного поиска);

7. Семантическая информация (фразовое индексирование и одновременное появление индикатор-фраз);

8. Таксономический (классифицирующий) флаг для общей категории (транзакционный, информативный, навигационный);

9. Контентная/рыночная ниша;

10. Использование выделенных ключевых слов (словарь азартных игр, свиданий);

11. Текст в картинках;

12. Вредоносный контент (который, возможно, добавили хакеры);

13. Большое количество неправильно написанных слов, плохая грамматика и перечисление 10000 слов без пунктуации;

14. Использование уникальных/абсолютно новых фраз.

Внутренние ссылки: 5 факторов
1. Количество внутренних ссылок на страницу;

2. Количество внутренних ссылок на страницу с идентичным/целевым анкорным текстом;

3. Количество внутренних ссылок на страницу из контента (вместо навигационной панели, путей просматриваемых файлов, и т.д.);

4. Количество  ссылок, которые используют атрибут «nofollow»;

5. Плотность внутренних ссылок.

Факторы веб-сайта: 7 факторов
1. Содержание robots.txt на веб-сайте;

2. Частота полного обновления сайта;

3. Общий размер сайта (количество страниц);

4. Возраст сайта с того момента, как он был впервые определен на Google;

5. XML карта сайта;

6. Показатель доверия к странице (Контактная информация (даже более важна для местного поиска), политика конфиденциальности, тип сервиса (Type of Service, TOS), и тому подобное);

7. Тип веб-сайта (например, блог вместо информационного сайта в топ10).

Специфические факторы страницы: 9 факторов
1. Мета-тэги Robots страницы;

2. Возраст страницы;

3. Актуальность информации на странице (Частота редактирования и % страниц, на которые повлияло (которые изменило) редактирование страницы);

4. Дублирование контента с других страниц сайта (внутреннее дублирование контента);

5. Читаемость контента страницы (?);

6. Время загрузки страницы (много факторов);

7. Тип страницы (Страница «О нас» в сравнении со страницей с основным контентом);

8. Внутренняя популярность страницы (количество внутренних ссылок на страницу);

9. Внешняя популярность страницы (количество внешних ссылок на страницу по сравнению с другими страницами этого сайта).

Использование ключевых слов и их выделенность: 13 факторов
1. Ключевые слова в заголовке страницы;

2. Ключевые слова в начале заголовка страницы;

3. Ключевые слова в Alt-тэгах;

4. Ключевые слова в анкорном тексте внутренних ссылок (внутренний анкорный текст);

5. Ключевые слова в анкорном тексте исходящих ссылок (?);

6. Ключевые слова в тексте, который выделен жирным шрифтом или курсивом;

7. Ключевые слова в начале основного текста;

8. Ключевые слова в основном тексте;

9. Синонимы ключевых слов, относящиеся к теме страницы/сайта;

10. Ключевые слова в названиях файлов;

11. Ключевые слова в URL;

12. Отсутствие «Намеренных случайностей» (размещение «ключевых слов» в домене, «ключевое слово» в названии файла, «ключевое слово» является первым словом заголовка, «ключевое слово» – первое слово первой строчки описания и тэг ключевого слова…);

13. Употребление (неправильное употребление) ключевых слов, использованных в тэге HTML-комментариев.

Исходящие ссылки: 8 факторов
1. Количество исходящих ссылок (на один домен);

2. Количество исходящих ссылок (на одну страницу);

3. Качество страниц, на которые сайт дает ссылки;

4. Ссылки на плохие сайты с одинаковым IP адресом;

5. Релевантность исходящих ссылок;

6. Ссылки на страницы с ошибкой 404 и на страницы с другими ошибками;

7. Ссылки на агентства SEO с клиентских сайтов;

8. Картинки с активными ссылками.

Профиль обратных ссылок: 21 фактор
1. Релевантность ссылающихся сайтов;

2. Релевантность ссылающихся страниц;

3. Качество ссылающихся сайтов;

4. Качество ссылающихся  веб-страниц;

5. Обратные ссылки в пределах сети сайтов;

6. Взаимное цитирование (у каких сайтов есть одинаковые источники обратных ссылок);

7. Разнообразие профилей ссылок:

- Разнообразие анкорного текста;
- Разные IP адреса сайтов, на которые дается ссылка;
- Географическое разнообразие;
- Различные домены верхнего уровня (Top Level Domain, TLD);
- Разнообразие тем;
- Различные типы ссылающихся сайтов, (каталоги, справочники, и т.д.);

8. Количество авторитетных ссылок (CNN, BBC, и т.д.) на одну внешнюю ссылку;
9. Обратные ссылки с плохих сайтов с одинаковым IP адресом (отсутствие/наличие обратных ссылок с отмеченных сайтов);
10. Соотношение взаимных ссылок (релевантные всему профилю обратных ссылок);
11. Соотношение ссылок на социальные сети (ссылки с сайтов социальных сетей в сравнении со всем профилем обратных ссылок);
12. Тренды и примеры обратных ссылок (например, внезапный рост или уменьшение количества обратных ссылок);
13. Цитирование на Wikipedia и Dmoz;
14. История профиля обратных ссылок (когда-либо применялись для покупки/продажи ссылок, и т.д.);
15. Обратные ссылки с социальных сайтов закладок.

Каждая отдельная обратная ссылка: 6 факторов
1. Авторитетность зоны домена (.com. в сравнении с .gov);

2. Авторитетность ссылающегося домена;

3. Авторитетность ссылающейся страницы;

4. Расположение ссылки (нижняя часть страницы, навигация, основной текст);

5. Анкорный текст ссылки (и Alt тэги картинок, с которых даётся ссылка);

6. Атрибут заголовка ссылки (?).

Профили и поведение посетителя: 6 факторов
1. Количество посещений;

2. Демография посетителей;

3. Показатель отказов;

4. Другие сайты, которые чаще всего загружают посетители;

5. Тренды и примеры посещений (например, внезапное увеличение входящего траффика);

6. Кликабельность сайта в поисковой выдаче (по сравнению с другими сайтами).

Санкции, фильтры и манипуляция: 12 факторов
1. Ключевые слова при использовании/вставка ключевых слов;

2. Фильтр за покупные ссылки;

3. Фильтр за продажные ссылки;

4. Фильтр за спам (комментарии, форумы, другие спам-ссылки);

5. Клоакинг;

6. Скрытый текст;

7. Дублированный контент (внешнее дублирование);

8. История предыдущих санкций для этого домена;

9. История предыдущих санкций для этого владельца;

10. История предыдущих санкций для другой собственности этого владельца (?);

11. Записи о предыдущих хакерских атаках;

12. Отметка об ошибке 301: двойные редиректы/каналы редиректов, или редиректы приводят к странице с ошибкой 404.

Другие факторы (6):
1. Регистрация домена на Google Webmaster Tools;

2. Присутствие домена в Google News;

3. Присутствие домена в Google Blog Search;

4. Использование домена в Google AdWords;

5. Использование домена в Google Analytics;

6. Внешние упоминания о названия/торговой марки.

Оригинал статьи и комментарии пользователей Вы можете посмотреть здесь.

Рекомендации Гугл

Ознакомьтесь с Руководством по оптимизации поисковых систем для начинающих.

SEO – это сокращение от "search engine optimization" или "search engine optimizer", что переводится как "поисковая оптимизация" или "поисковый оптимизатор". Решение о заказе поискового оптимизатора – это очень ответственный шаг. Поисковая оптимизация позволяет улучшить ваш сайт и сэкономить время, но при этом вы рискуете нанести вред сайту и своей репутации. Обязательно проанализируйте все преимущества и потенциальные недостатки безответственной поисковой оптимизации. Многие поисковые оптимизаторы, а также другие агентства и консультанты предоставляют владельцам сайтов полезные услуги, включая перечисленные ниже.

· Анализ содержания или структуры вашего сайта

· Технические рекомендации по разработке веб-сайта, например, хостинг, переадресация, страницы с сообщениями об ошибках, использование JavaScript

· Разработка содержания

· Управление кампаниями по развитию бизнеса в Интернете

· Анализ ключевых слов

· Обучение в области поисковой оптимизации

· Опыт работы на определенных рынках и географических территориях

Наряду с обычными результатами поиска страница результатов поиска Google часто содержит платную рекламу (обозначенную заголовком "Рекламные ссылки"). Реклама в Google не оказывает влияния на положение сайта в наших результатах поиска. Компания Google не принимает плату за включение сайтов в результаты поиска или за их показ на определенной позиции; отображение сайтов в обычных результатах поиска производится совершенно бесплатно. Такие бесплатные ресурсы, как Инструменты для веб-мастеров, официальный блог Центра веб-мастеров и наш форум обсуждений, содержат много информации о способах оптимизации сайта для обычного поиска.

Прежде чем приступать к выбору поискового оптимизатора, полезно расширить свои знания и ознакомиться с тем, как устроены поисковые системы. Мы рекомендуем начать со следующих материалов:

· Руководство Google для веб-мастеров
· Google 101. Как Google сканирует веб-сайты, индексирует их и показывает в результатах поиска
Если вы хотите воспользоваться услугой поисковой оптимизации, то чем раньше вы сделаете это, тем лучше. Займитесь этим, когда вы собираетесь изменить дизайн существующего сайта или планируете запустить новый сайт. Таким образом вы и ваш поисковый оптимизатор сможете обеспечить полную совместимость сайта с поисковой системой. Однако хороший поисковый оптимизатор может также помочь улучшить уже существующий сайт.

Поисковому оптимизатору полезно задать указанные ниже вопросы.

· Может ли оптимизатор привести вам примеры своей предыдущей работы и рассказать о достигнутых успехах?

· Соблюдает ли оптимизатор рекомендации Google для веб-мастеров?

· Предлагает ли оптимизатор какие-либо услуги веб-маркетинга или консультации, дополняющие возможности обычного поиска?

· Какие результаты и в какие сроки ожидает получить оптимизатор? Каким образом определяется эффективность работы?

· Какой опыт имеет оптимизатор в вашей сфере деятельности?

· Какой опыт имеет оптимизатор в вашей стране (городе)?

· Какой опыт имеет оптимизатор в разработке международных сайтов?

· Какие из используемых оптимизатором методов являются наиболее важными?

· Как давно оптимизатор работает в своей области?

· Каким образом будет осуществляться связь с оптимизатором? Будет ли оптимизатор сообщать обо всех изменениях на сайте и предоставлять подробную информацию о рекомендациях, а также приводить их обоснование?

Хотя поисковые оптимизаторы могут предоставлять своим клиентам ценные услуги, некоторые непорядочные компании испортили репутацию этого вида деятельности, предпринимая чрезмерно агрессивные маркетинговые шаги и пытаясь манипулировать результатами поиска недозволенными средствами. Действия, нарушающие наши требования, могут привести к негативным последствиям для положения вашего сайта в результатах поиска Google и даже к его удалению из нашего индекса. Необходимо учитывать следующие моменты:

· Остерегайтесь компаний-поисковых оптимизаторов, веб-консультантов и агентств, которые ни с того ни с сего связываются с вами по электронной почте.
Как ни удивительно, они присылают такой спам даже нам:

"Уважаемый google.com!
Мы посетили ваш сайт и обратили внимание, что он не зарегистрирован в большинстве крупных поисковых систем и каталогов…"
Относитесь к таким посланиям с тем же скептицизмом, какой вызывают у вас таблетки для "сжигания жира во время сна" и просьбы свергнутых диктаторов помочь перевести деньги.

· Никто не может гарантировать первое место в результатах поиска Google.
Остерегайтесь поисковых оптимизаторов, обещающих высокие рейтинги на основании "особых отношений" с Google и рекламирующих "приоритетную регистрацию" в Google. Приоритетной регистрации в Google не существует. В действительности, есть только два способа напрямую предложить Google сайт для регистрации – воспользоваться страницей добавления URL или отправить файл Sitemap. И то и другое можно сделать самостоятельно совершенно бесплатно.

· Будьте осторожны, если компания ведет себя скрытно и отказывается четко объяснить, что она намеревается делать.
Если что-то неясно, требуйте разъяснений. Если поисковый оптимизатор будет от вашего имени создавать вводящее в заблуждение содержание, например дорвеи или "одноразовые" домены, возможно, ваш сайт будет полностью удален из индекса Google. В конечном счете вы несете ответственность за действия любых компаний, которые вы нанимаете, поэтому лучше узнать, как именно они намереваются вам "помогать". Если у оптимизатора поисковых систем есть FTP-доступ к вашему серверу, оптимизатор должен с готовностью объяснить все изменения, которые он вносит в ваш сайт.

· От вас никогда не должны требовать разместить ссылку на поискового оптимизатора.
Не связывайтесь с поисковыми оптимизаторами, рекламирующими бесплатные ссылки и схемы повышения популярности ссылок, а также предлагающими зарегистрировать сайт в тысячах поисковых систем. Зачастую все это бывает бесполезно и никак не влияет на положение сайта в списках результатов поиска в крупных поисковых системах, или же влияет, но таким образом, что вам это точно не понравится.

· Выбирайте благоразумно.
Решая, стоит ли воспользоваться услугами поискового оптимизатора, проведите небольшое исследование в этой сфере. Google, разумеется, может в этом помочь. Можно заодно поискать предостерегающие статьи, опубликованные в прессе, в том числе следующую публикацию об одном особенно агрессивном поисковом оптимизаторе:http://seattletimes.nwsource.com/html/businesstechnology/2002002970_nwbizbriefs12.html. Хотя Google не комментирует деятельность конкретных компаний, нам доводилось сталкиваться с фирмами, именующими себя поисковыми оптимизаторами, но действующими явно за рамками принятых правил бизнеса. Будьте осторожны.

· Разберитесь, на что именно вы тратите деньги.
Google никогда не продает места в списке результатов поиска, но некоторые другие поисковые системы совмещают результаты обычного поиска с сайтами, владельцы которых платят за клики или за внесение в список. Некоторые поисковые оптимизаторы обещают высокие рейтинги в поисковых системах, а на деле размещают сайт в разделе рекламы, а не в списке результатов поиска. Есть даже те, кто в реальном времени меняет предлагаемые цены, чтобы создать иллюзию, что они "контролируют" другие поисковые системы и могут занять в списках любое место. В программе Google такие аферы невозможны, потому что у нас реклама четко обозначена и размещена отдельно от результатов поиска. Тем не менее, обязательно уточните у поискового оптимизатора, с которым собираетесь сотрудничать, какие суммы будут вложены в постоянную регистрацию, а какие – во временную рекламу.

· С какими нарушениями владельцы веб-сайтов сталкиваются чаще всего?
Распространенный жульнический метод – создание "теневых" доменов, откуда пользователи попадают на сайт посредством неправомерной переадресации. Такие теневые домены часто принадлежат самому оптимизатору поисковых систем, который утверждает, что действует от имени клиента. Но если отношения с клиентом испортятся, поисковый оптимизатор может изменить переадресацию таким образом, чтобы пользователи попадали из этого домена на другой сайт или даже в домен конкурента. Когда это происходит, получается, что клиент платит за разработку конкурирующего сайта, полностью принадлежащего поисковому оптимизатору.

Другой незаконный способ – размещение на сайте клиента дорвеев, заполненных ключевыми словами. Поисковый оптимизатор обещает, что таким образом увеличится количество поисковых запросов, позволяющих найти страницу. Это изначально неправда, поскольку отдельные страницы редко соотносятся с большим количеством ключевых слов. Но этим хитрость не ограничивается: такие страницы часто содержат скрытые ссылки на других клиентов поискового оптимизатора. Дорвеи снижают популярность ссылок на сайт и создают трафик на сайте поискового оптимизатора и других его клиентов, среди которых могут быть сайты с неприемлемым или противозаконным содержанием.

· Чего еще следует остерегаться?
Есть несколько признаков, говорящих о том, что вы, возможно, имеете дело с мошенником. Этот список далеко не исчерпывающий, поэтому, если возникнут сомнения, доверяйте своей интуиции. Совершенно определенно следует отказаться от сотрудничества с поисковым оптимизатором, если он:

· владеет теневыми доменами;

· размещает ссылки на сайты других клиентов на страницах дорвеев;

· предлагает купить возможность вводить ключевые слова в адресную строку;

· не проводит различий между результатами поиска и рекламными объявлениями, показываемыми на странице результатов;

· гарантирует высокий рейтинг, но только при поиске по непонятным длинным ключевым фразам, по которым вас нашли бы и так;

· использует несколько псевдонимов или ложную информацию WHOIS;

· получает трафик от "поддельных" поисковых систем, программ-шпионов и вредоносных программ изменения маршрута;

· сталкивался с проблемой удаления сайтов из индекса Google или сам не зарегистрирован в нашей поисковой системе.

Если вы считаете, что поисковый оптимизатор вас обманул, возможно, вы захотите сообщить об этом.

В США жалобами на мошенничество и недобросовестность в деловых отношениях занимается Федеральная торговая комиссия (FTC). Чтобы подать жалобу, перейдите на сайтhttp://www.ftc.gov/ и нажмите "File a Complaint Online" ("Подать жалобу через Интернет"), позвоните по телефону 1-877-FTC-HELP или напишите письмо по адресу:

Federal Trade Commission
CRC-240
Washington, D.C. 20580

Если ваша жалоба касается компании, находящейся за пределами США, направьте ее по адресу http://www.econsumer.gov/.

Фильтры Google (гугл)

теги : фильтры Гугл - Florida, Domain Name Age, SandBox, Domain Name Age, Page Load Time Filter
Раздел : апдейты Google и Yandex
Так как Google является старшим братом яндекса, многие фильтры в поисковой системе автоматизированы, соответственно разобраться в своей проблемой в письменном виде не так велик, как в яндексе через Платона. Количество их больше и к сожалению выбраться из под них сложнее нежели чем в yandex. Поэтому лучше знать, что вас ждет и не допускать ошибок. Итак, перейдем к рассмотрению фильтров.

Возрастные фильтры Google
  Фильтр Domain Name Age

Как можно догадаться по названию фильтра, введен он для молодых доменов. По принципу работы схож с песочницей, что бы сайт смог подняться в выдаче, необходимо будет завоевать доверие поисковой системы.

Лечение :
а) замените на домен с «историей» 
б) купить трастовый домен, к сожалению, тут придется выложить деньги 
в) просто ждать

  Фильтр SandBox

Данный фильтр накладывается автоматически на все новые сайты. Может не помочь даже домен с «историей» если интернет проект не будет расти в глазах поисковой системы – не происходит обновление контента, не растет посещаемость и так далее.

Лечение :
Развивать свой интернет проект.

Фильтры Google для внутренней оптимизации
  Фильтр Google Florida

Причина, по которой вы попадаете под него чрезмерное употребление ключевых слов в текстах сайта, в title, выделение жирным шрифтом слов в тексте и так далее.

Симптомы :
Падение позиций сайта при выдаче.

Лечение:
Необходимо переделать весь контент, под человека т.е сделать его читабельным.

  Фильтр Google Supplemental Results

Основная функция фильтра переноса сайта в дополнительные опции поиска. Данный фильтр срабатывает, когда текст не является уникальным, или похож друг на друга. На данный момент не актуально, так как Google отказался от данного фильтра.

Симптомы :
Перемещение страниц сайта из основных результатов выдачи в дополнительные.

Лечение:
Стараться не дублировать контент, при обнаружении удалять, составлять уникальный title, тексты для каждой страницы интернет проекта.

  Фильтр Google Omitted Results

По принципу схож с фильтром Supplemental Results. Срабатывает, если структура ваших страниц схожа с страницами других интернет проектов, к примеру страницы описание товаров в интернет магазинах.

Симптомы:
У вас уникальный контент, title, description, домен с именем и в друг в один прекрасный момент сайт резко теряет свои позиции в выдаче.

Лечение :
Необходимо будет на всеx страницах создать уникальный контент и изменить структуру проекта, регулярно обновлять контент.

  Фильтр Google Duplicate Content

Основная цель фильтра наказывать за «ворованный», соответственно неуникальный контент.

Симптомы:
Сайт проседает в выдаче, подолгу находится на одних и тех же позициях.

Лечение:
Размещать уникальный контент, не «воровать» с других web ресурсов, защищать свой контент.

  Фильтр Brocken Links Filter

Фильтр против битых ссылок, т.е не работающих. Если на ваш сайт ссылается много битых ссылок, google может понизить позиции при выдачи сайта, так как он посчитает его бесполезным ресурсом.

Лечение:
Избегайте неработающих ссылок и регулярно проводите проверку всех ссылок.

  Фильтр Page Load Time Filter

Фильтр против страниц которые долго грузятся. Если робот не сможет без труда скачать страницу, соответственно и сам пользователь не сможет попасть на сайт, а робот прежде всего заботится о пользователях.

Лечение:
Избегайте перегружать страницу лишней графической информацией, следите за ее весом.

Продвижение сайта в Гугл, так же само важно, как и в Яндексе, потому что Google на сегодняшний день является востребованным поисковиком, который дает качественный пользовательский трафик.

Однако продвижение сайта в Гугл имеет свои тонкости и нюансы.
№1. Важность отдельно взятых страниц. Не секрет, что Google рассматривает не домен в целом, а отдельные веб-страницы сайта. Поэтому отобрав ключевые слова, нужно найти релевантные им страницы, продвигаемого сайта и уделить их оптимизации как можно больше внимания.

№2. Внутренняя оптимизация. Без внутренней оптимизации сайта нет смысла начинать внешнюю. Гугл отдает предпочтение уникальным, объемным статьям, которые разбиты на абзацы и имеют хороший дизайн. Стоит отметить, что объемы текстов, которые находятся на лидирующих позициях у Гугла, превышают объемы страниц, которые показывает на лидирующих местах Яндекс.

№3. Внутренний вес. Необходимо постоянно работать над увеличением внутреннего веса страниц сайта, которые продвигаются в Гугл. Достигается это путем публикации сквозных ссылок и внутренней перелинковки.

№4. Сниппет. Сниппет – это часть текста, содержащегося в Description. Привлечь интернет-пользователей и, тем самым, улучшить продвижение сайта в Гугл поможет эффектное, завлекающее описание, которое имеет ключевые запросы.

№5. Чрезмерная оптимизация. Гугл-роботы отдают предпочтение немного переоптимизированным статьям. Т.е. для Гугла необходима бОльшая плотность ключевых слов, чем для Яндекса. Но не стоит забывать о чувстве меры, так как в любом случае, статьи на сайте должны быть читабельными.

№6. Прямое вхождение ключевиков. Продвижение сайта в Гугл невозможно без использования прямых вхождений ключевых запросов. Роботы Google уделяют больше внимание прямым вхождениям фраз, нежели разбавленным.


Продвижение сайта в Google, 10 советов

       Февраль 17, 2014       

В этот раз стоит затронуть тему продвижение сайта в Google. Потому, что Google является второй поисковой системой по популярности. И большая часть посетителей это продвинутые пользователи. Многие почему-то пытаются оптимизировать сайт под Яндекс и при этом забывают особенности Гугл, тем самым теряют часть поискового трафика 30-40% в среднем. Именно поэтому стоит отметить 10 особенностей сео продвижение сайта в Google, которые отличают его от других поисковиков.

1. Большой текст

Google прекрасно индексирует большие тексты. Поисковый робот, индексируя страницу, не уделяет должного внимания уникальности картинок. Так же не обращает внимания на грамматические ошибки. Оптимальное количество символов с пробелами 3 000 – 10 000 или же 500 слов и более.

2. Ключевые слова

Гугл любит многократное повторение ключевых слов в тексте. После недавних изменений, плотность ключевых слов в тексте должна быть 3-8%. Когда-то цифры были 5-12% что бы выбиться в топ без нароста ссылочной массы. При этом, самые эффективные места для ключей, являются сразу под тегами h1 и h2 (под заголовками), а так же в конце текста.

3. Обширная перелинковка

Любит большое количество ссылок в тексте, отдаёт предпочтение внутренней перелинковки. Но индексирует лишь первую ссылку в тексте. Она передаёт больше веса, если стоит в самом начале текста. Поэтому старайтесь ставить первую ссылку на внутреннюю страницу вашего сайта, которую собираетесь продвинуть в топ.

4. Социальные сигналы

Поисковик очень тесно дружит с социальными сетями, поэтому индексирует страницы из социальных сетей. Для продвижения сайта в Google следует иметь, share buttons (кнопка поделиться).
Чем больше делятся вашей страницей в социальных сетях, тем выше ранжируется страница в поисковой выдаче. Так же сигнал поисковой системе дают комментарии и лайки на сайте от социальных сетей. 
Стоит знать, что только 3 социальных сети индексируются в Гугл, соответственно, именно они дают сигнал поисковой системе. Это Facebook, Twitter и Google Plus.

5. Обновления сайта

Так как поисковые роботы бродят по сайту каждый день в поисках обновлений, поэтому ценятся больше те сайты, на которых есть ежедневные обновления. К примеру, на новостных сайтах скорость индексации всегда ограничивается дестью минутами.

6. Формирования сниппета

Сниппет формируется из того текста, который вы составите для него. Это даёт большой плюс перед другими поисковиками. Дополнительно формируются сниппеты из тегов h2, а описание берётся под ключевые слова из текста. Для управления описанием, стоит выделять ключевые слова в тексте, при чем не играет роли как их выделять.

7. Ссылочная масса

Все знают, что простым путем продвинуть страницу, это закупить на неё ссылок. При этом не важно, ссылки были с тематических ресурсов или нет. Самое главное анкор ссылки и окружающий её текст. Любит больше прямые ссылки, то есть по виду http://seosko.ru. Считаются более эффективными, чем с ключевым словом в анкоре.

8. Поведенческий фактор

Поведенческие факторы становятся основой в поисковых системах. То есть, если вы попали в топ и у вас большое количество отказов, то страница быстро потеряет свои позиции. Вот несколько совет попродвижению поведенческими факторами.

9. PR присуждается отдельно каждой странице

Page rank – это вес одной страницы. Каждая страница имеет свой показатель PR, а ТИЦ даётся всему сайту. Поэтому, если хотите, что бы у вашего сайта был для вида 1 PR, то в статьях вы должны ставить ссылку на главную страницу. И эта ссылка должна быть первой в тексте и как можно ближе к началу текста. Именно такими действиями можно набивать PR отдельным страницам.

10. Возраст сайта

Возраст сайта не играет большой роли, так как в первую очередь идет оценка страницы, а не сайта в целом. Поэтому если сайту 1-2 месяца, он уже может пробиться в топ по серьёзным ключевым словам. 

Это были 10 советов о продвижение сайта в Google, а точнее 10 особенностей от других поисковых систем. В добавок держите хороший вебинар Александра Митника по продвижению под Google.


Влияние факторов в Гугл
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Факторы ранжирования Google

Юлия Пугачева 05.10.13

Каждые два года Moz проводит исследование, чтобы лучше разобраться в работе поисковых алгоритмов. Оно традиционно состоит из двух частей — опрос мнения экспертов и анализ поисковой выдачи. Цель исследования — выявить корреляции между характеристиками страниц и их позициями в выдаче Google. 

Обращаем ваше внимание, что установленные взаимосвязи не означают, что именно эти факторы учитываются алгоритмом ранжирования поисковика. Например, если выявлено, что страницы, занимающие высокие позиции в выдаче, имеют большое количество входящих ссылок, можно предположить, что это важная часть алгоритма. С другой стороны, выявленные корреляции не всегда указывают на факторы ранжирования как таковые, а только на характеристики успешных страниц. Так, данные этого года демонстрируют удивительную взаимосвязь популярности страницы в Google+ и высоких позиций в выдаче, однако представители поисковика отрицают наличие подобного фактора в алгоритме. Это не умаляет значения размещения ссылок из Google+, а лишь указывает на то, что нужно более детально изучить такие страницы.

На днях в официальном блоге компании была опубликована полная версия, включающая результаты анализа поисковой выдачи по 14 641 запросу и мнения экспертов. Установленные корреляции представлены в виде интерактивной диаграммы, которая позволяет просматривать категории в отдельности и сравнивать их между собой. При помощи панели в верхней части диаграммы можно выбирать одну или несколько групп параметров для отображения, чтобы сосредоточить внимание на них.

Search Engine Correlation Data

Категории
1. Domain Level Anchor Text — тексты ссылок на уровне домена (точное/частичное соответствие ключевому слову). Несмотря на то, что Google негативно относится к переоптимизированным текстам анкоров, наблюдается достаточно сильная корреляция.

2. Domain Level Brand Metrics — упоминания бренда (основного домена) в Сети. Корреляция достаточно сильная — 0,17 и 0,20 для полного имени домена.

3. Domain Level Keyword Agnostic — характеристики домена, не связанные с ключевыми словами и внешними ссылками. В категории исследовалась взаимосвязь между длиной доменного имени в символах и позициями в выдаче. Хотя данная характеристика не оказывает заметного влияния, наблюдается отрицательная корреляция (-0,9).

4. Domain Level Keyword Usage — использование ключевых слов на уровне домена. Ранжирование полностью или частично совпадающих с ключевым словом доменов (EMD/PMD) активно обсуждается в среде SEO-специалистов. По-видимому, Google все еще не до конца определился с этим фактором ранжирования. По данным Moz, корреляция доменов, имена которых точно совпадают с ключевым словом, составляет 0,16 и увеличивается до 0,20 для доменных имен *.com.

5. Domain Link Authority Features — авторитетность ссылок на уровне домена. Данные метрики отличаются сильными корреляциями, при этом показатели поддоменов выше.

6. Page Level Anchor Text — тексты ссылок на уровне страницы. Несмотря на негативное отношение Google к переоптимизированным текстам ссылок, наблюдается прочная взаимосвязь между высокими позициями и точными / частично соответствующими ключевому слову анкорами. Так, корреляция для доменов, ссылающихся на страницы при помощи ссылок, тексты которых содержат неточное вхождение ключевого слова, составляет 0,29.

7. Page Level Keywords Agnostic — характеристики страницы, не связанные с ключевыми словами и внешними ссылками. В отношении времени загрузки страницы наблюдается отрицательная корреляция — -0,10.

8. Page Level Keyword Usage — использование ключевых слов на уровне страницы. Выявлена прочная взаимосвязь между ключевиками в мета-тегах Title и Description, тегах Body и H1 и высокими позициями.

9. Page Level Social Metrics — социальные показатели на уровне страницы. В данной группе характеристик абсолютное первенство у Google+ (0,30).

10. Page Link Authority Features — авторитетность ссылок на уровне страницы. Корреляция для данного параметра самая сильная среди всех исследованных характеристик за всю историю исследования — 0,39.

Будущее поиска: прогнозы

Безусловно, строгие цифры вызывают больше доверия. Но команда Moz не остановилась на этом, а выяснила мнение более 100 профессионалов отрасли по поводу факторов, в большей степени влияющих на позиции сайта в выдаче, и успешных тактик продвижения. Результаты опроса были представлены на конференции MozCon этим летом. 

Также каждому из участников был задан вопрос о будущем поиска. Диаграмма ниже наглядно показывает, какие факторы, по мнению экспертов, будут усиливаться, какие будут ослабевать, а какие не претерпят изменений в ближайший год.
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Подробнее:http://www.seonews.ru/events/factory-ranzhirovaniya-google/
Как вести переписку с Гугл

14 ноября 2013 года состоялась очередная встреча специалистов Google с вебмастерами, на этот раз посвященная механизму повторной проверки. Ее провели сотрудники команды качества поиска Google Мария Моева и Андрей Липатцев, которые разъяснили на примерах, как именно подаются запросы на повторную проверку, какие ошибки допускают вебмастера, и как сделать так, чтобы запрос был удовлетворен, а сайт, попавший под фильтрующие алгоритмы Google был восстановлен в выдаче.

Встреча была посвящена запросам на повторную проверку, поэтому специалисты Google привели примеры запросов от вебмастеров, которые они видят в своей каждодневной работе. 

Агрессивный спам №1 – сетка сайтов, созданных автоматически, на одном шаблоне, не содержащих никакого полезного содержания, полностью подпадающих под определение Агрессивный спам.

Проблема: на сайтах используются такие способы спама, как автоматически генерируемый бессвязный текст, маскировка, контент, заимствованный с других сайтов.

Присланный запрос: Вебмастера прислали сообщение (не соответствующее действительности) о том, что после наложения пессимизирующих санкций, ими были выполнены следующие действия: 

· Разработана новая структура. 

· Текст сайта постоянно дополняется и разрабатываются новые страницы. 

· На сайте нет спама. 

· При создании сайта не применялись технические средства. 

· Никакой выгоды от трафика сайта не имеется. 

· На сайте все страницы поддерживаются в актуальном состоянии.

На лицо тот факт, что вебмастер не отнесся серьезно к предупреждениям, которые последовали после принятия к сайту мер вручную, ничего не исправил, и, более того, пытается ввести команду по борьбе со спамом в заблуждение, присылая этот шаблонный запрос.

Результат – запрос отклонен.

Положительные моменты, которые демонстрирует этот пример: 

· Правильная структура запроса. Это действительно те моменты, на которые Google призывает вебмастеров обратить внимание. В запросе должно присутствовать четкое и детальное описание ситуации и принятых мер. 

· Краткость и емкость запроса.

Рекомендации: 
· Содержание запроса должно соответствовать действительности 

· Google стремится не показывать пользователям автоматически размноженные шаблонные копии 

· Сайт должен содержать что-то оригинальное, полезное и интересное.

Специалисты Google обратили внимание вебмастеров, чьи сайты были понижены за агрессивный спам, на то, что это сигнал того, что на сайте большие проблемы и избавиться от них нельзя, просто, к примеру, переписав заголовки. Андрей Липатцев подчеркнул, что никакие технические проблемы с сайтом не могут привести к принятию в отношении него ручных мер. К пессимизации за агрессивный спам нужно относиться очень серьезно.

Что же касается этой конкретной, приведенной в пример, сетки сайтов, то специалисты Google посоветовали вебмастеру выбрать из них какое-то количество доменов, с которыми он готов нормально работать, переписать их полностью и сделать их полезными для людей, и лишь затем направлять запрос о повторной проверке. А вот так вот на автомате загонять одну и ту же сетку снова и снова, пытаясь, видимо, взять Google измором, - бесперспективно.

Агрессивный спам №2 – сайты, которые были созданы, или тем или иным образом использованы для злонамеренных действий, например, фишинга или установки вирусов, троянов и другого вредоносного ПО.

К подобным сайтам Google вообще относится очень жестко, даже жестче, чем к автоматически сгенерированным сайтам. Но это не значит, что у вебмастера нет совершенно никакого выхода и возможности изменить ситуацию.

Запрос (было подано 3): «Отредактировал описания сайта, они могут немного не соответствовать другим, но в полном объеме переписал… Удалил все вирусы, прошу вернуть сайт в поиск».

Результат: запрос принят

Положительные моменты: 

1. Необходимые меры по защите пользователей были приняты. 

2. Как только сайт прекратил приносить вред, не стало никаких причин, по которым бы он не мог бы вернуться

Рекомендации: 

· Не стоит подавать запрос, пока не устранены все проблемы. 

· Не стоит подавать повторные запросы, не получив ответа. 

· Если что-то не ясно, надо обращаться на форум и просить объяснений.

Взлом
Проблема взлома очень актуальна во всем мире. Имеются в виду случаи, когда виноват не сам сайт, а он просто стал жертвой взлома, в результате чего на нем была размещена какая-то другая информация, замаскирована и вебмастеру не видна. Большое количество вебмастеров пишут в Google с просьбой объяснить, почему их сайт помечен, как небезопасный в результатах поиска, хотя они сами никаких следов взлома на своем сайте не видят.

Так, например, случилось с одним сайтом, который получил уведомление о взломе и прислал запрос на повторную проверку, в котором сообщил, что меры были приняты и вирусы с сайта были удалены. Однако, если проверить сайт через поиск при помощи простого оператора – невооруженным взглядом видно, что на сайте есть еще куча страниц, где полно этого всего мусора:
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Мария Моева предупредила, что мало просто убрать тот вирус, который был на сайте, надо также почистить весь спам, который остался, и разобраться со всеми уязвимостями, и лишь потом подавать запрос на повторную проверку.

Итак, проблема: На сайте обнаружены взломанные страницы. Обычно хакеры загружают новые или изменяют существующие файлы, которые затем помечаются как спам в индексе Google.

Запрос: «Удалили вирус».

Результат: запрос был отклонен (потому что сайт по-прежнему остался взломанным)

Рекомендации: 
· Удалить весь спам на сайте. 

· Выявить и устранить все уязвимости на сайте. 

· Объяснить в деталях, какие меры были приняты для того, чтобы восстановить сайт.

Спам №3 – неинформативное и бесполезное содержание. Это сайты, созданные по одному шаблону, содержащие одинаковую информацию, которые не несут ничего полезного и ценного, а явно созданы только для того, чтобы вешать там рекламу:
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Проблема: На сайте обнаружены низкокачественые или малоинформативные страницы. В их числе страницы партнерских программ, шаблонные страницы, дорвеи, а также страницы, содержание которых было создано автоматически или скопировано с других сайтов.

Запрос: «Добрый день! Сайт не участвует ни в биржах ссылок, ни в системе обмена ссылками»

Этот запрос никак не комментирует указанную проблему и не имеет никакого отношения к обнаруженным на сайте некачественным и неинформативным страницам.

Результат: запрос отклонен

Положительные моменты: только реакция вебмастера на полученное сообщение в целом

Рекомендации: 

· Проверить, не дублируют ли ваши страницы какие-либо другие материалы в интернете 

· Если сайт создан только для партнерских программ и ссылок, он вряд ли будет полезен пользователям 

· Объяснить, что было добавлено или изменено на сайте, чтобы его улучшить

Покупные ссылки №1. Вот какие ссылки были обнаружены на сайте, который подавал запрос на повторную проверку:
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Проблема: Текстовые объявления, которые учитываются системой PageRank (контекстная реклама, не помеченная, как реклама). Рекламные статьи или объявления, оплачиваемые за содержащиеся в них ссылки, которые учитываются системой PageRank.

Запрос: Узнали, что они использовали сервис N; попросили удалить все ссылки с сервиса N; для нашей компании неприемлема такая работа с сайтом, просим дать совет, где искать нарушения.

Удалить ссылки – это первое, что нужно было сделать. Однако, запросы на повторную проверку – это не то место, где можно получить совет. Максимум, что можно получить – это примеры покупных ссылок, которые нужно удалить.

Результат: отклонено 2 запроса

Однако, как сообщил Андрей Липатцев, на сайте ведутся работы, и его совершенно реально довести до соответствия рекомендациям Google.

Вопрос: - А как быть с теми случаями, когда Google естественные ссылки принимает за искусственные?

Андрей Липатцев: - Реально эти случаи очень редки. Но если это действительно случилось с вами, сообщайте нам об этом, обращайтесь к нам на форум. Если вам не нравится, как мы работаем, если замечаете какие-то наши ошибки, - сообщайте нам об этом. Мы хотим становиться лучше.

Положительные моменты: 

· Подробное и предметное описание ситуации и мер 

· Реальные действия по исправлению ситуации

Рекомендации: 

· Максимально использовать имеющиеся инструменты 

· Не колеблясь обращаться за советом на форум, в том числе и до оправки запроса

Покупные ссылки №2.
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Проблема та же, что и в первом примере со ссылками, однако, здесь уже речь идет именно о статьях, содержащих покупные ссылки.

Запрос: Мы удалили все некачественные ссылки; мы не можем влиять на большинство входящих ссылок; мы использовали инструмент Disavow Links.

Результат: запрос был принят со второго раза и меры, принятые вручную были отклонены.

Положительные моменты: 
· Краткость и предметность 

· Реальное решение возникших проблем 

· Использование всех имеющихся средств

Рекомендации: 

1. Осведомиться до отправления запроса обо всех имеющихся возможностях 

2. Сразу комбинировать используемые подходы для достижения максимального эффекта 

3. Не стесняться спрашивать на форуме

Мария Моева уточнила, что после удаления некачественных ссылок и возвращения сайта в выдачу, не нужно ожидать, что займет тоже самое место, что и до принятия к нему ручных мер. Сайт будет находиться на тех позициях, которых он заслуживает, без покупных ссылок и прочих попыток повлиять на результаты ранжирования.

Андрей Липатцев: - Я хочу напомнить еще раз, что алгоритмические изменения не происходят в результате обнаружения двух-трех ссылок, которые кому-то могут показаться искусственными. Дело не только в том, как выглядит та или иная ссылка в какой-то конкретной статье, а в том числе и в том, что происходит вокруг. Разница между покупными ссылками и естественными видна очень хорошо, потому что анализируется сразу весь контекст, а не одна эта ссылка или статья.

Подробности: http://www.searchengines.ru/articles/google_vebmaster_re.html#ixzz2kyetO0id 

Фильтры Гугла

Николай Коротков 27 сентября 2013

1. Domain Name Age (возраст домена).

Данный фильтр может быть наложен на сайт, домен которого моложе одного года. Чтобы выйти из-под него, необходимо завоевать доверие поисковой системы. Методов борьбы с таким фильтром не так уж и много:

· развивайте свой сайт естественными способами и просто ждите. Должно пройти какое-то время;

· еще как вариант, можно купить хороший трастовый домен и склеить его со своим, молодым.

2. Sandbox (песочница).

5. Фильтр из той же категории, что и предыдущий. Накладывается на молодые сайты, до года, из-за низкого доверия поисковика. Отличается данный фильтр от предыдущего тем, что помимо молодых сайтов он может накрыть и сайты со старыми доменами. В основном он предначертан тем ресурсам, которые практически не обновляются, имеют низкую посещаемость и не обрастают естественной ссылочной массой.

Методов борьбы с этим фильтром значительно больше, нежели с предыдущим и давайте их рассмотрим:

· работайте над своим сайтом! Регулярно наполняйте его качественным и интересным контентом;

· пишите только уникальные статьи;

· наращивайте естественную ссылочную массу и следите за перелинковкой сайта;

· ждите, когда Гугл сочтет ваш сайт за полезный и снимет с него все санкции.

В принципе, в интернете можно наткнуться и на иные мнения по этому фильтру. Одни оптимизаторы говорят, что его вообще не существует, другие, что он применим только к англоязычным сайтам. Но все же полностью исключать его из линейки фильтров я не осмелился, в силу его известности.

3. Florida или Over Optimizzation (чрезмерная оптимизация).

Один из старых фильтров, название, которого говорит само за себя. Фильтр накладывается на ресурсы, пренебрегающие правилами оптимизации. Влететь под него можно за чрезмерное употребление и выделение ключевых слов в тексте поста, в title и в заголовках H1-H6. Проявляется резким падением позиций по продвигаемым ключевым запросам, вплоть до полного удаления их из выдачи.

Методы борьбы подойдут следующие:

· пишите тексты для людей, а не для поисковых систем;

· статьи должны быть оптимизированы, но не переоптимизированы! Придерживайтесь простого правила, плотность ключевых слов на странице не должна превышать 5-7% от общего объема текста.

4. SupplementalResults (дополнительные результаты поиска или выражаясь языком веб мастеров — «сопли»).

Этот фильтр накладывается, как на отдельные страницы ресурса, так и на весь сайт целиком. Схлопотать его можно за не уникальный или дублирующий контент, а также за не уникальный шаблон. Симптомы фильтра таковы, что страницы перемещаются из основной выдачи поисковых систем в дополнительную. В настоящее время Google перестал показывать дополнительные результаты поиска, поэтому вероятность того, что посетители перейдут на ваш сайт снижается до минимума.

Борьба с таким фильтром заключается в следующих действиях:

· пишите только качественные и уникальные статьи;

· следите, чтобы у каждой статьи были уникальные мета теги title, description и keywords;

· закрывайте все дубли на вашем сайте от индексации;

· регулярно проверяйте свой ресурс на наличие битых ссылок и избавляйтесь от них;

· по возможности, закажите уникальный шаблон, а лучше отдельный авторский дизайн.

5. OmittedResults (опущенные результаты).

Опущенный результат — результат, находящийся на последней странице в поисковой выдаче по какому-либо запросу, т.е. страницы практически выпадают из поиска, т.к. вряд ли кто-то из пользователей интернет доходит до последней страницы выдачи в поисках необходимой информации. Причины попадания под этот фильтр схожие с предыдущим, в принципе, как и борьба с ним:

· пишите уникальный контент;

· исключите дубли страниц и мета тегов;

· перелинковывайте страницы между собой;

· добавьте на сайт качественные внешние ссылки с тематических ресурсов.

6. DuplicateContent (дублирующий контент).

Как вы уже поняли из названия, фильтр накладывается за не уникальный контент, т.е. если вы копируете проиндексированные посты с других ресурсов (занимаетесь копипастом) или же ваш контент воруют.

Методов борьбы два:

· замените не уникальный контент на уникальный;

· защитите свой контент от воровства.

7. BrockenLinks (битые ссылки).

Накладывается на сайты за наличие на них множества битых ссылок, несуществующих страниц с ошибкой 404. Метод борьбы один:

· найдите и удалите все битые ссылки на своем блоге. Ссылка на статью, как их найти и удалить, дана в описании фильтра под №4 SupplementalResults.

8. PageLoadTime (время загрузки страниц сайта).

Фильтр накладывается на сайты с долго загружающимися страницами при обращении к ним поисковым роботом. Такие страницы теряют свои позиции вплоть до вылета из индекса.

Метод борьбы с таким фильтром прост:

· оптимизируйте свой ресурс для ускорения его загрузки.

9. Bombing (бомбежка).

Применим к ресурсам, имеющим большое количеств входящих ссылок с одинаковым анкором. Проявляется проседанием позиций в поисковой выдаче или же безрезультатным продвижением запроса.

Бороться с таким фильтром нужно следующим образом:

· разбавьте существующие анкоры разными текстами;

· нарастите ссылочную массу с естественными анкорами.

10. -30 (минус тридцать).

Этот фильтр накладывается на ресурсы, использующие черные методы SEO, такие как дорвеи и редиректы (перенаправление пользователей на специально заготовленные страницы), а также клоакинг (информация одной и той же страницы, выдаваемая пользователю и поисковым системам, отличается).

Первоначально проявляется проседанием всех позиций примерно на тридцать пунктов. Дальнейший путь ведет только в бан поисковых систем.

· Бороться с таким фильтром практически невозможно. Единственный выход, создание нового ресурса!

11. CO-citation Linking Filter (социтирование или плохое соседство).

Фильтр накладывается за множество исходящих ссылок на «плохие» не качественные и не тематические площадки. Если сайт, помимо вашего ресурса ссылается на другой, «плохой» с точки зрения Гугла сайт, то поисковик может посчитать ваш ресурс тоже «плохим» и понизить его в выдаче.

Метод борьбы один:

· старайтесь, что бы на ваш блог, вело как можно больше качественных ссылок.

12. Bowling (боулинг).

Суть данного фильтра заключается в злобных умыслах конкурентов. Особенно этому фильтру подвергаются молодые ресурсы, которые не успели окрепнуть и проявить себя с хорошей стороны для поисковиков. У таких сайтов можно своровать контент, разместить на них ссылки с сайтов, находящихся в бане, рассылать спам и т.д.

Если вдруг с вами случится нечто подобное, выход один:

· пишите в поддержку Google и доказывайте свою правоту, подав запрос на повторное включение сайт в индекс.

13. Links.htm (ссылочная помойка или линкопомойка).

Этот фильтр наказывает сайты, которые участвуют во взаимном обмене ссылками, так называемый линкообмен с партнерами. Заподозрив такие ресурсы, Google накладывает на них санкции. В этом случае все ссылки перестают обладать каким-либо весом, соответственно позиции сайтов партнеров перестают расти и продвигаться в поисковой выдаче.

Метод борьбы с этим фильтром один:

· уберите большую часть исходящих ссылок со страниц или закройте их от индексации.

14. To Many Links at Once (быстрый прирост ссылок или много ссылок сразу).

Если на ваш сайт за короткий промежуток времени появится очень много ссылок, это вызовет большое подозрение у Гугла и он решит, что ссылки добыты не естественным путем. Особенно это касается молодых ресурсов. В этом случае, все купленные ссылки могут быть проигнорированы и деньги потрачены впустую.

Выход в данной ситуации один:

· ссылочное продвижение должно быть плавным и постепенным.

15. Panda (панда).

Этот фильтр накладывается на ресурсы за плохую структура шаблона, некачественный контент (автоматически генерируемый), излишнюю рекламу, дубли страниц, некачественные ссылки.

Борьба с этим фильтром, полная противоположность описанного:

· делайте структуру сайта понятной для пользователей;

· пишите только уникальные статьи;

· не увлекайтесь рекламой;

· при покупке ссылок, тщательно отбирайте сайты-доноры.

16. Penguin (пенгвин).

Алгоритмы этого фильтра были созданы для наказания сайтов, которые переусердствуют с оптимизацией, используют множество анкоров с точным вхождением, быстро наращивают ссылочную массу, имеют множество дублей страниц и пренебрежительно в открытую торгую ссылками.

Бороться с этим фильтром следуют следующим образом:

· следите за количеством ключевых слов в тексте, их порог не должен превышать 5-7% от общего количества слов;

· разбавляйте анкоры, как можно лучше, делая их таким образом естественными;

· не торопитесь со ссылочным продвижением, приобретайте ссылки постепенно;

· закройте все имеющиеся дубли;

· если вы занимаетесь продажей ссылок, продавайте их правильно! Не стоит заниматься этим в массовом количестве. Одна, максимум две ссылки со страницы.

Мы с вами рассмотрели 16 самых распространенных фильтров Google. Вывод из этого поста можно сделать один! Сайт должен быть в первую очередь для людей и тогда большинство этих фильтров удастся избежать. Я же на этом с вами прощаюсь, желаю, чтобы ваш ресурс никогда не угодил под фильтры Google! Всем хорошего настроения, пока и до скорых встреч!

Read more: http://blogiseo.ru/blogovedenie/filtry-google.html#ixzz2hYf3T8dW
Read more: http://blogiseo.ru/blogovedenie/filtry-google.html#ixzz2hYgJC4Kt
Выйти из под санкций Google за месяц

Индексирование файлов swf и запрет идексирования

Привет всем читателям vovka.su. Недавно ко мне обратился владелец одного вполне посещаемого портала, с жалобой на то, что его сайт несколько просел в поисковой выдаче Google. Здесь, думаю, вы понимаете, какой может быть реакция у владельца ресурса с десятками тысяч посещений в сутки, когда у его детища трафик проседает примерно на 10 процентов. Паника! Все, что жил, все зря! Но мы нашли и решили проблему в течение одного месяца, об этом сегодня и поговорим, ведь выйти из под санкций Google удается далеко не каждому.

Как вы понимаете, работа по возврату сайта в понимание поисковых систем «Никаких нарушений» процесс комплексный, поэтому моя работа состояла из нескольких этапов.

1. Всегда когда есть жалобы на потерю трафика в Google и проседание сайта в выдаче поисковой системы Google я первым делом анализирую информацию, предоставляемую сервисом «Google для вебмастеров» (http://www.google.com/webmasters/). Вполне обрадовало и упростило значительно задачу наличие подключения рассматриваемого сайта к данному сервису, исходя из предоставляемого объема информации я всегда и рекомендую подключать сайт к данному сервису, к Google Analytics, а также к Яндекс Вебмастеру и Яндекс Метрике.

Итак, я зашел в инструменты «Google для вебмастера», далее перешел во вкладку Поисковый трафик и там выбрал раздел «Меры, принятые вручную». Если по отношению к вашему сайту меры не приняты, то данная страница будет выглядеть вот так:
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Но в нашем случае она выглядела вот так (изображение кликабельно):




Хм, СПАМ? Я уточнил у клиента, что последнего он делал в области продвижения. Ответ был вполне предсказуемым: «Мне показалось, что стоит поработать еще в области продвижения, и я купил чуть больше полутора тысяч временных ссылок»…

Я просмотрел данные ссылки, из-за отсутствия опыта и применения фильтров, клиент разместил ссылки на свой сайт на не совсем качественных площадках и в большинстве случаев вовсе не тематически. Мы сняли данные ссылки, после чего я отправил запрос на проверку. Отправка данного запроса необходима для пересмотра сайта на наличие нарушений и снятия мер принятых по отношению к сайту вручную.

Кнопка находится вот здесь (изображение кликабельно):




Данные мероприятия были выполнены оперативно, и запрос на пересмотр сайта был отправлен уже на второй день работ. Обратите внимание, при отправке запроса вы видите информацию о том, что Google проверят ваш сайт как смогут, то есть определенных сроков нет, и нет специальных сообщений, о том, что вас проверили и теперь все ОК. То есть здесь все смутно как в лесу.

 

2. Вторым делом задаем вопрос на форуме Google для вебмастеров (http://productforums.google.com/forum/#!forum/webmaster-ru), вдруг вы чего-то не знаете, да и на всякий случай пусть посмотрят и посоветуют.

В итоге я получил ответ такой:

На вашем сайте обнаружено большое число скрытых от обычных пользователей исходящих ссылок на другие ресурсы. Данное обилие ссылок наталкивает на разные мысли, либо ваш сайт линк-помойка, либо вы продаете ссылки из скрытых для пользователей каталогов.

Хм, такое вполне возможно, если у вас на сайте работали посторонние лица, администраторы часто грешат продажей ссылок с сайтов, на которых работают без ведома хозяев. Также такой случай может наступить, если кто-то получил доступ к вашему ресурсу, и использует его, как дойную корову не выдавая своего присутствия явно.

Первым делом после такого стоит определить, не стоит ли, действительно, у вас никакого кода из бирж временных ссылок. Для этого берем и просматриваем исходники всех типов страниц, если опыт отсутствует, то стоит обратиться к опытному и проверенному программисту, который сделает всю работу за вас. В нашем случае никаких кодов не обнаружено.

Вторым делом стоит проверить структуру сайта, карту его, наличие скрытых директорий, которые могли создаваться владельцем ресурса, так и другими лицами без его ведома, по принципу уже упомянутому мною выше. В нашем случае и такого не обнаружено.

Третье, на что стоит обратить внимание, наличие файлов или страниц, которые сгенерированы не самой CMS проекта, а были загружены или созданы вручную. Такое часто встречается при прогонах по каталогам или еще каким-то сборникам, с целью получения обратных ссылок, но где одним из условий успешного достижения цели является загрузка обратных ссылок. Такими принципами грешат многие прогонщики, самый популярный из них 1PS. Если такой файл обнаружен – удаляйте его смело, такой сборник исходящих ссылок вам никоем образом не нужен, даже если они тоже ссылаются на вас. В нашем конкретном случае и такого не обнаружено.

И в заключении я смотрю всегда еще и на наличие флеш-файлов. Да, именно в них часто «вшиты» ссылки, о которых вебмастер знает, а может, и нет. [image: image47.png]



Большинство крупных сайтов размещают рекламу не по 1 баннеру, а пачками. Сайт посещаем, и когда он создавался (у всех проектов разные даты создания, как вы понимаете, в нашем конкретном случае это был 2002 год) явно не каждый создатель задумывался о рекламе или серьезном успехе. Так вот часть баннеров всегда предоставляется рекламодателями в знакомом всем формате .swf, то есть флеш баннеры. Оно и понятно, во флеше можно реализовать самые извращенные фантазии.

Просмотрев все папки, где размещал владелец сайта баннера, я пришел в шок, 382 флеш баннера и 4 мини-флеш сайта для примера, с общим числом ссылок 402. Индексирование файлов .swf уже давно осуществляется всеми поисковыми системами и на очень хорошем уровне, это практика начала 2000-х годов, но мы забываем о ней. За такие объемы вполне давно можно было получить не только санкции Google, но и Яндекс. Индексирование файлов подобного рода должно быть четко очерчено владельцем ресурса.

В итоге чистки данного сайта мы оставили 12 файлов, которые действительно нужны владельцу сайта. То есть все остальное было загружено на сайт в разные годы и не использовалось, хотя нормально виделось поисковыми системами. Индексирование файлов .swf работало не на пользу владельца сайта. Необходимо было организовать закрытие флеш.

Сделали следующим образом. В структуре сайта создали отдельную папку под баннеры, куда переместили все файлы флеш. После чего в файле robots.txt прописали pзапрет индексирования данной папки.

Вот как это может выглядеть:
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Напомнив самому себе о запрете индексирования флеш я просмотрел и этот блог, нашел 11 старых баннеров, которые давно пора было удалить.

В итоге, через 34 дня после нашей не слишком хитрой работы нам удалось выйти из под санкций Google, с сайта были сняты меры принятые вручную и в интерфейсе «Google для вебмастера» исчезла запись о подозрениях в веб-спаме. Сайт вернул утерянный трафик и получил дополнительно рост 2.3-3%, что обрадовало еще больше клиента. Всем вам желаю успеха в продвижении и не забывайте об индексировании файлов .swf, не нужное удаляйте, на нужное ставьте запрет на индексацию. Надеюсь, что данный пост будет вам полезен, и вы обязательно оставите комментарий. Всем пока!

P.S. Не стоит забывать, что если в инструментах «Google для вебмастера» ничего нет в разделе «Меры, принятые вручную» это не значит, что вы не могли попасть под общие положения фильтрации. Это означает только то, что в ручном режиме к вам не применялось никаких мер, но есть еще автоматические.  

Две ссылки с разными анкорами на одной странице 
Как видит это Google


29 июля 2014 — Угниченко Дмитрий
В своем крайнем видео, инженер из команды антиспама Google Мэтт Каттс рассказал об PageRank, а именно про влияние анкора на PagaRank. К прмиеру, Google сканирует страницу и находит две ссылки указывающие на одну страницу, но у каждой уникальный анкор, то что будет с PR?
В какой ситуации вы дважды ссылаетесь со страницы на одну и ту же страницу, но с разным анкором?
Это может быть ситуация, когда Вы ставите ссылку на статью несколько раз в своем блоге. 
Прежде чем ответить на вопрос, Каттс подчеркнул, что есть гораздо более важные вещи. Например, разработка стратегии SEO, архитектура сайта, опыт использование, скорость сайта.
«Я понимаю, людям любопытна эта тема, но… это своего рода крошечные вещи», сказал Каттс. Тем не менее, оптимизаторы всегда ищут небольшие преимущества, которые только можно найти.
«Говоря про поисковый параметр PageRank, если у вас две ссылки с одной страницы на другую страницу, оба ссылки повлияют на PageRank».
Но, этот вопрос касается двух очень разных вещей, первая из которых сам PageRank, а другая — различный якорный текст.
Каттс пояснил, что параметр PageRank полностью не зависим от анкоров.
«Мы смотрим на все ссылки на странице.»

Как Google индексирует дублированные страницы сайта

Прислано:22.07.2014

Аналитик поисковых трендов Google Джон Мюллер (John Muller) в очередной раз поделился с вебмастерами и владельцами сайтов подробностями о том, как поисковые алгоритмы индексируют и отображают в выдаче дублированные страницы одного и того же сайта.

1. В случае обнаружения дублированного контента алгоритмы Google будут выбирать URL только одной страницы для отображения этого контента в результатах поиска. Для того, чтобы система могла правильно определить страницу-источник, владельцам ресурсов следует использовать перенаправления на страницы источников, внутренние ссылки, а также атрибутrel=canonical. Так, например, атрибут канонической страницы чётко указывает поисковым роботам, на какой именно экземпляр из набора страниц с похожим содержанием ссылаются дубликаты.

2. В зависимости от общего количества дублированных фрагментов контента, которых на сайте может насчитываться от двух до двухсот, процесс сканирования может оказывать слишком большую нагрузку на сервер или занимать длительное время. 

«Если же страниц с дублированным контентом на сайте не много, а сервер выдерживает нагрузку, то индексирование страниц в случае внесения изменений в содержимое не должно занимать длительное время. При этом пользователям зачастую безразлично, на какай конкретно URL их направляет поисковая система, главное, чтобы там была интересующая информация», - резюмирует Джон Мюллер.
Подробности: http://www.searchengines.ru/news/archives/dzhon_myuller_dupl_c.html#ixzz38Chxgmue 
Почему Google иногда игнорирует тег Title 
и создает свой собственный заголовок


18 июля 2014 — Угниченко Дмитрий
Мэтт Каттс (инженер Google) опубликовал видеоблог с ответом на вопрос о том, почему иногда Google игнорирует тег Title и создает собственный заголовок в сниппете.
Глава команды антиспама Google рассказывает, что есть три критерия на которые опирается Google для оценки тайтла.

1. Заголовок является относительно коротким;

2. Создает понимание о содержании;

3. Имеет отношение к запросу.

Если заголовок соответствует написанным выше трем пунктам, то скорее всего ваш любимый друг Google заголовок заменять не будет. Но, если с точки зрения поисковой системы заголовок плохой, то она его поменяет!
Проверить заголовок любой страницы на соответствие поисковой оптимизации можно в сервисе «МегаИндекс»
http://audit.megaindex.ru/audit/site_meta/title/
Регистрация здесь. Ссылка «Регистрация» находится в правом вверхем экрана.
Есть только три источника, опираясь на которые монстр поиска Google сам составляет заголовок:

1. Содержание на вашей странице;

2. Анкор, указывающий на страницу;

3. Описание сайта в каталоге Open Directory Project.
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